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Frisches Denken fur bessere Autos

Die Marke
Aufbruch
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Dem Automobilsport bleibt Opel auch
2003 durch das Engagement bei der
DTM verbunden. Durch Sponsoring
unterstiitzt Opel volksnahe Disziplinen
wie Triathlon oder Basketball

Technische Kompetenz beweist Opel durch eine Vielzahl anspruchs-
voller Entwicklung, wie das Bi-Xenon-Kurvenlicht (AFL)
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Mit neuen Model
len und neuen Kon
zepten steigert Opel
auch 2003 seinen
Marktanteil. Der
kleine Van Meriva
wird dabei eine
grof3e Rolle spielen
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