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Liebe Mitarbeiterinnen

und Mitarbeiter,

mit dem Insignia er6ffnen sich fiir Opel neue
Dimensionen. Der Anspruch, den wir uns mit
der nidchsten Generation der Opel-Mittel-
klasse gesetzt haben, ist hoch. Mit neuen
Design-Elementen, die sich auch bei kinfti-
gen Opel-Modellen wieder finden werden,
und anspruchsvoller Technologie wollen wir
unsere Kunden begeistern. Zusammengefasst
haben wir diesen Anspruch in den Worten
,INeuer Name, neues Auto, neue Ara“

Die Sonderausgabe zum Insignia haben
wir fiir Sie zusammengestellt, um lhnen zu
einem frihen Zeitpunkt bereits umfassende
Informationen lber dieses mitreiBende Pro-
dukt zu geben.

Mit dem Design des Insignia gehen wir
neue Wege und zeigen selbstbewusst ein
dynamisches und ausgefeiltes Auto. Dyna-
misches Fahrverhalten zahlt zu den Kern-
werten der Marke Opel. Mit anspruchsvoller
- Technologie setzt dies der neue Insignia
zum Beispiel bei der Antriebstechnik und
der aktiven Sicherheit um. Gleichzeitig wer-
den Komfort und Umweltfreundlichkeit ein
Niveau erreichen, das MaBstabe im Wett-
bewerb setzen wird.

Fiir die wirtschaftliche Zukunft unseres
Unternehmens und fiir die weitere Entwick-
lung der Marke Opel hat der neue Insignia

eine besondere Bedeutung.
Mit ihm haben wir die Chance,
die Wahrnehmung der Marke
Opel in der Offentlichkeit neu
zu justieren und die Marke ein
gutes Stiick weiter voran zu
bringen. Der Insignia symboli-
siert den Aufbruch der Marke
Opel und ladt dazu ein, Opel
neu zu entdecken.

Zum Jahreswechsel haben
wir die neue Opel-Marken-
kampagne gestartet, in deren Mittelpunkt
der neue Marken-Claim ,Entdecke Opel”
steht. Das ist aber nicht genug, Unser Ziel ist
es, ein einheitliches Verstandnis in der Be-
legschaft und auch in der Offentlichkeit auf-
zubauen, wofiir die Marke Opel steht. Des-
halb haben wir fiir Sie ein zusatzliches Infor-
mationspaket (ber die aktuelle Marken-
positionierung und die damit verbundene
Kommunikation geschndirt, das lhnen in
den nachsten Tagen auf dem Postweg zu-
gehen wird.

Bitte nutzen Sie das Informationspaket
und diese Insignia-Sonderausgabe so inten-
siv wie maoglich. In lhrem persénlichen Um-
feld bei Familie, Freunden, Nachbarn und Ge-
schéftspartnern sind Sie der Opel-Experte
und haben sodie Chance,die Wahrnehmung
der Marke Opel in der Offentlichkeit positiv
mit zu gestalten.

Damit Sie sich friihzeitig mit dem Insi-
gnia vertraut machen kénnen, haben Sie

seit Ende Mai die Méglichkeit, sich in Socra- £

tes Deutschland oder im Internet (unte

lhnen und lhren Familien
Sommerzeit, gute Erholung
vals in den Ferien und verbleibe

Hans Demant

www.opel-insignia-MA-training.de) detall-
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“bringt wieder mehr Emotion und
Leldenschaf't in die Marke“, sagt Europas

A ‘Chefdesigner Mark Adams. Das sieht Alain

Visser genauso: ,Wir haben in der Vergan-
genheit viel tber die Verjlingung der Mar-
ke gesprochen. Der Insignia ist der fir alle
sichtbare Beweis, wie gut uns diese Ver-
jungung gelingt®, so der Chief Marketing
Officer von GM Europa.

Das Ziel bei der Entwicklung des Insignia
war es, ein selbstbewusstes Aussehen zu
schaffen, das die hervorragende Fahrdyna-
mik des Autos unterstreicht, gleichzeitigaber
klar macht, dass es sich um ein elegantes
Fahrzeug mit hohem Anspruch handelt.
,Unsere Herausforderung bestehtdarin,am
Markt von Anfang an unmissverstandlich
klar zu machen, dass der Insignia nicht nur
super aussieht, sondern dass er Opel zu-
dem einen Spitzenplatz in Technologie und
Innovation sichert®, erldutert Alain Visser.

Der Insignia wird von Beginn an mit
Front- und Allradantrieb angeboten. Die
blitzschnelle Verteilung des Antriebsmo-
ments durch das ,Adaptive 4x4“-Antriebs-
system sorgt nicht nur fir optimale Trak-
tion, sondern auch fir Fahrstabilitat und
dynamisches Handling. Der Insignia mit
Allradantrieb verflgt liber das mechatro-
nische Fahrwerkssystem FlexRide mit ad-
aptiver Stabilisierungstechnologie,das hilft,
denWagen auf die aktuellen Fahrbedingun-
gen auszurichten. AuBerdem kann der Fah-
rer Einstellungen nach seinem Geschmack
auswahlen. FlexRide ist auch fiir die front-
getriebenen Versionen erhaltlich.

Opel Post

Der l’ns,igni‘a steht fiir moderne Werte in Form und Technik

g : er Insignia ist athletisch und kraft-
voll, dennoch sehr elegant und er

Die Stufen-unddie Schragheckvarianten
des Insignia erleben ihre Weltpremiere am
22.Julibeider London Motorshow—abdann
kann der Insignia auch bestellt werden.
Von Anfang an gibt es eine ungewodhnlich
umfangreiche Auswahl von Antriebsaggre-
gaten: Sieben Motoren stehen zum Mo-
dellstart zur Verfugung, die alle schon die
Euro-5-Abgasnorm erflillen und grundsatz-
lich mit Sechsganggetriebe gekoppelt
sind—ob als Handschalter oder Automatik.
Die Palette der vier Benzinaggregate reicht
vom Vierzylinder mit 115 PS bis zum Sechs-
zylinder mit 260 PS. Die drei neuen Diesel-
Direkteinspritzer haben zwei Liter Hubraum
und decken ein Leistungsspektrum von
110 bis 160 PS ab.

Inden Monaten nach dem Insignia-Start
im November 2008 vervollstandigen wei-
tere neue Motoren das Antriebsangebot,
die noch mehr Power bieten. AuBerdem
wird es eine EcoFLEX-Version mit beson-
ders glinstigen CO,-Werten geben. ,Der
Insignia setzt von Beginn an neue Stan-
dards in Sachen Technologie und Innova-
tion. AuRerdem haben wir bei Umwelt-
schutz, FahrspalR und Sicherheit noch
weitere Triimpfe im Armel, die wir schritt-
weise strategisch ausspielen werden®,
verspricht Visser.

Underganzt:,Unser neuer Marken-Claim
,Entdecke Opel‘ passt zu keinem Modell
so gut wie zum neuen Insignia: Er sieht ein-
fach klasse aus und hinter dieser schénen
Fassade gibt es noch jede Menge Spitzen-
technologie zu entdecken.” So steht der
Insignia fuir den Aufbruch der Marke, kurz:
neuer Name, neues Auto, neue Ara. |
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Start und Ziel

Vom Entwurf bis zum Band steht Qualitit im Mittelpunkt

er Insignia unterstreicht die Ent-
D schlossenheit der Marke, Entwiirfe

prazise und zielgerichtet umzuset-
zen.Das neue Fahrzeug steht als Beispiel fir
die hohen Qualitatsziele des Unternehmens
in den Bereichen Design, Engineering und
Fertigung.,Mit der richtigen Mischung aus
exzellentem Design und akribischer Umset-

Start-Phase: Genauigkeit von Anfang an
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zung sind wir zuversichtlich, ein Auto auf
den Markt zu bringen, das alle Kriterien fir
den Erfolg mitbringt®, sagt Peter Dersley,
Vizeprasident Qualitat bei GM Europa.,Da-
bei haben wirvon der Auswahl der Materia-
lien bis hin zur Fertigung auf jedes Detail
geachtet.”

Die Qualitat steht schon im Mittelpunkt,
bevor das Fahrzeug tberhaupt entworfen
ist.Sie beginnt mit derVision eines Automo-
bils,die schon im friihesten Stadiumin tech-
nische Spezifikationen Gbertragen wird.Das
Design muss schlieBlich in der Produktion
auch gut umsetzbar sein — deshalb ist der
Input der Ingenieure schon ganz zu Beginn
des Entstehungsprozesses gefragt.

Hinzu kommt die frihe Einbeziehung
von Kundenwiinschen. Experten ermitteln
diese Wiinsche und entwickeln daraus ein
detailliertes Profil. Beim Insignia waren das
zum Beispiel 753 klar unterscheidbare
Merkmale. Dazu gehdren subjektive Krite-
rien wie Aussehen,Haptik und Fahrdynamik
—aber auch objektive Kriterien wie Variabi-
litat, Sicherheitsausstattung und Verkaufs-
preis.Diese Eigenschaften werden fir jedes
neue Auto neu zusammengestellt und um-
gesetzt.

Das System von Qualitat und friiher Ein-
bindung aller Teams geht auch in der Ent-
wurfsphase weiter, wenn alle Beteiligten —
vom Designer bis hin zum Fertigungsfach-
mann - sich fiir ein neues Fahrzeug Ziele
setzen.Jeder Entwicklungsabschnitt des In-
signia wurde von den einzelnen Teams be-
wertet. Fertigungsingenieure schon am
Tonmodell mit einzubeziehen hilft dabei,
spater einen glatten Ubergang in die Pro-
duktion zu erreichen.

Die Qualitat in der Fertigung wird durch
die regelmaRige Ausbildung der Produkti-
onsmitarbeiter unterstrichen. Das Simula-
ted Work Environment (SWE) Training ge-
hort seit Mai 2005 zu den weltweiten GM-
Standards. Diese Simulation des Proddkti-
onsablaufs ist ein eintagiges Seminar,das
die MaRstabe fir jede Fertigufgsstatte
setzt und an dem jeder Werksmitarbeiter
teilnehmen muss. Ein Team von zehn Trai-
nern ist fur die Vermittlung von Qualitats-
und ZuverlassigkeitsbewWlisstseinfverant-
wortlich. Bis heute haben 5385 Mitarbeiter
andemTraining teilgenommen,bei dem die
Teams gegeneinafnder und gegendie Uhr
antreten, um herauszdfindef, wer Autos
mit héchsterQualitat plnktlich und feh-
lerfrei bayen kanm:

Die Ausbilder helfen dabei, die Mitarbei-
terauf dieWichtigkeit der Zusammenarbeit
und die\Losungwén Problemen einzustel-
len. Das'Russelsheimer SWE-Zentrum hat
Mitarbeiter aus St.Petersburg, Saragossa,

. i
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Ziel-Linie: Ein Fahrzeug mit null Fehlern

Gleiwitz, Antwerpen sowie aus Riisselsheim
und Bochum ausgebildet. Die Teilnehmer
kamen aus insgesamt 80 Landern. Dartber
hinaus bietet auch das Werk im britischen
Luton ein europaisches SWE-Training an.

GM ladt auch Schlissellieferanten dazu
ein,amTraining teilzunehmen.Dadurch ver-
stehen die Lieferanten die Zusammenhan-
ge besser und sieerkennen die entscheiden-
de Rolle, die sie beim reibungslosen Ablauf
der Fertigung spielen.Es ist wichtig, wie sie
ihre Teile liefern und wie sie verpackt sind.
Sie bekommen ein besseres Gespur daftr,
dass Qualitat auf vielfaltige Weise definiert
werden kann.

Das Training vermittelt die Grunduiber=
zeugung,dass Pannen und Defekte nichtto-
leriert werden. An der Fertigungslinie wer=
den alle potenziellen Probleme rigorosaer-
folgt. ,Wir machen unseren.Mitarbeitern
klar, dass sie keine Fehler érzeugen diirfen,
dass sie Autos mit Fehiern nicht'akzeptie-
ren und passieren lagsen ddifen”, fasst Ralf
Tischka zusammen.Und der Direktor Qua-
litatsprozess flir die Mittelklassewagen er-
ganzt:,Dasdraining erweitert zudem Kom-
petenz und Selbstvertrauen.”

In einigen Fallen haben Tischka und sein
Teaf diegQualitat.an der Produktionslinie
des Insignia mit Hilfe von Hochtechnologie-
L@sungen verbessert, die auch fir kiinftige
OpelsRroddkte zur Anwendung kommen
werden. So schweiRen die Mitarbeiter
kiinftig die Verbindung zwischen Dach und
Heckteil mit Hilfe eines Lasers. Die meisten
Autohersteller machen dies mit gewdhn-
lichen Schweilmethoden oderdurch Laser-
Punktschweien.Durch den Einsatz des La-
serschweiflens bendtigt der Insignia keine
Dachrinnenabdeckung mehr — ein Vorteil,
der ihn zudem auch noch besser aussehen
lasst., Wenn sich die Technologie verbessert,
verbessert sich auch die Qualitat®, fassen
die Experten zusammen. Fertigungs- und
Qualitatsteams tberwachen,bewerten und
verbessern die Prozesse kontinuierlich.

Das moderne Risselsheimer Werk wird
die Fertigungsbasis fiir die neue GM-Mit-
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telklassein Europa seintBeginnendim
Herbst mit Opel und Vauxhall Insignia
wird eine komplettiieue Generation
entstehen, zu der ab2009 auch Fahr-
zeuge der Marke S@ab gehoren. 1

Das Ziel vor Augen
Die letzte Kontrolle

Wohl-Gefiihl

Material und Anmutung sprechen alle Sinne an

Ubersetzer und Bearbeiter des De-

signprozesses, deflififdie Entstehung
des neuen.Insignia miindete. Hasselbach
ist Leiter desiDesignqualitats-Teams. Seine
A@ifgabe waresyanhand der ersten Entwiir-
feisicher zdistellen, dass alle Details nach
heehsten Standards ausgefiihrt werden.
Mit einemklaren Schwerpunkt aufdem In-
signia-Design, startete sein Team mit ei-
nerdetaillierten Analyse des Wettbewerbs-
dmfelds. Im nachsten Schritt identifizier-
ten die Mitarbeiter genaue Produktanfor-
derungen und definierten auf dieser Basis,
welchen Anspriichen die Umsetzung des
Innenraums genugen sollte. Dann Uber-
priften sie jedes der rund 800 sichtbaren
Interieurteile des Insignia, ehe sie die Frei-
gaben erteilten.

P eter Hasselbach@ieht'sein Team als

Foto: Opel

Sinn-stiftend: Peter Hasselbach, Romy Schwindt

Hasselbach und sein Team sind keine stu-
dierten Designer. Die Gruppe aus Ingenieu-
ren und Materialspezialisten wurde ausge-
wahlt aufgrund ihrer Leidenschaft fir Qua-
litat und ihres Auges fiir Design. In den ver-
gangenenzweilahren hat dasTeam mit Ent-
wiirfenundTonmodellen gearbeitet und da-
bei geholfen,aus derVision des Insignia eine
wohlgeformte Realitat zu machen.Sie unter-
suchten, welche Technologien verwendet
werden konnen, schlugen Materialien vor
und entwickelten oftmals selbst die Mate-
rialien, die beim Insignia in Serie gingen.

Furdas Interieur des Insignia hatten sich
die Designer vorgenommen, eine emotio-
nale und anziehende Warme zu schaffen.
Das Hasselbach-Team entwickelte die Idee,
die Sinneanzusprechen—Fiihlen,Sehen,Ho-
ren. Sie erreichten dieses Ziel durch eine
sorgfdltige Materialauswahl: Softtouch-
Lackierungen, dekorative Oberflachen und
genarbtes Leder hochster Qualitat verstro-
men subtile Botschaften.

Um eine harmonische Erscheinung si-
cher zu stellen, definierte das Team Design-
ziele fur alle Oberflachen, Farben, Nar-
bungen und Stoffe. Im nachsten Schritt
arbeitete es mit erfahrenen Zulieferern
zusammen, um ein Musterstick zu entwi-
ckeln,dessen Spezifikation als verbindlicher
Standard von allen Serien-Lieferanten er-
reicht werden muss.

»Einschlechter Apfel verdirbt den ganzen
Korb”, sagt Hasselbach. ,Kunden merken,
wenn man hochwertige Materialien in ei-
nem und weniger hochwertige ineineman-
deren Bereich verwendet.” Er geht davon
aus,dass Qualitat verschieden wahrgenom-
men wird.Dazugehéren nicht nurder tech-
nische Aspekt,ob ein Auto funktioniert,und
die messbare Qualitat, die mit Maschinen
uberpruft werden kann. Hasselbach:,Qua-
litat hat auch die subjektive Dimension der
Anmutung: Wie man sich fihlt, wenn man
hinter dem Lenkrad Platz nimmt. Und das
lasst sich nicht messen.” &




Aufbruch-Stimmung

Das Insignia-Design geht vollig neue Wege

=
=

!

er Insignia ist ein Auto,
dassichvon allen ande-
ren Fahrzeugen unter-

scheidet, die die Marke in der
Vergangenheit auf den Markt
gebracht hat. Bisher waren die
Opel-Modelle vor allem von ei-
ner technischen Anmutung

gepragt, die auch optisch die
lange deutsche Ingenieurs-
tradition der Marke vermittelt.
Mit seinem markanten und
selbstbewussten Design fuigt
derInsignia nunauch einen viel
starkeren emotionalen Aus-
druck hinzu.

Das Karosserie-Design des
Insignia wird bestimmt von flie-
Renden Linien und einem mus-
kulésen Auftritt. Viele Design-
elemente wie die modellierte
sichelférmige Grafik, di€¢"die
Seitenansicht pragt,und die typi¢
schen, pfeilformigen Letchten

Spannungs-teld: Die
neue Front setzt
markante Akzente

Fotos (4): Opel

werdennicht nurimkKarosserie-
design eingefuhrt, sondern
auch'im Innenraum wieder-
holtgDas sergt fiir die Harmo-
nie¢ und Ausgewogenheit des
Insigaia. ,Die erste Reaktion
beim Anblick des Insigniaistein
wohlwollendes Lacheln®, sagt
Malcolm Ward, leitender Exte-
rieurdesigner fur Mittelklasse-
Fahrzeuge bei GME.
GME-Chefdesigner Mark
Adamsfugt hinzu:,Der Insignia
bringt wieder Emotion und Lei-
denschaft in die Marke. Wir ha-
ben eine neue Designsprache
geschaffen, die wir weiterent-
wickeln werden und die sich in
ahnlich groBen Schritten in an-
deren zukiinftigen Modellen
wieder finden wird.”
Insgesamt steht dahinter die
Philosophie, kiinstlerisches Mo-
dellieren mit deutscher Inge-
nieursprazision zu kombinieren.
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Chef-Designer Mark Adams

Kunden merken den Paradig-
menwechsel sofort, wenn sie
den neuen Kiihlergrill sehen mit
seinem selbstbewussten De-
sign. Das neu gezeichnete und
verfeinerte Logo, bei dem der
Name Opel in den Ring einge-
pragt ist,wurde in den Grill ein-

Opel Post
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gebettet. Die Gestaltung im In-
neren der hochtransparenten
Scheinwerfer wird unterstri-
chendurch markante Rechteck-
formen, die zugespitzt und be-
grenzt werden durch die pfeil-
formigen Tagfahrlicht-Schein-
werfer. Dies wird ein Erken-
nungszeichen auch kiinftiger
Opel-Modelle werden. Die mar-
kentypische Falte durchzieht der
Lange nach die Motorhaube
und sorgt fiirein gleichmaRiges
Wechselspiel von Licht und
Schatten, das sich von den Kot-
fligeln zu den Seitenteilen
erstreckt. Alle aktuellen Anfor-
derungen an den FuBganger-
schutz wurden beim Design
berticksichtigt und sind tber-
gangslos in die flieBende Form
integriert.

Die Seitenansicht ist von
einer Sichelform geprdgt, die
optische Bewegung erzeugt.

Dieses Designelement wird
leicht verandert an anderen
Stellen wiederholt,was der Har-
monie des Autos zugute kommt.
Wie die pfeilférmige Licht-Sig-
naturist die Sichel ein Element,
das sich in verschiedenen Va-
riationen an zukinftigen Opel-
Modellen wieder finden wird.
Die Chromrahmen um die
Seitenscheiben vermitteln ei-
nen hochwertigen Eindruck.

Spannungs-Bogen: Die elegante
Flanke zeigt eine dynamische Linie

Auch fiir den Heckbereich ha-
ben Malcom Ward und sein
Team eine selbstbewusste Ge-
staltung gewahlt: Die breite Ka-
rosserieschulter kombiniert mit
der breiten Spur und den aus-
gestellten Radhdusern sorgt fir
einen muskuldsen, kompakten
Eindruck.

In die roten Riickleuchten ist
ebenso eine Pfeilform model-
liert, kombiniert mit dem aus
dem Radhaus kommendenWin-
kel. Wie die Frontscheinwerfer
bilden die Riickleuchten eine dy-
namische, sich zuspitzende
Form und unterstreichen da-
mit den sportlichen Charakter.

~Meine persénliche Lieblings-
ansichtdesInsigniaist das Heck.
Es ist sehr emotional und an-
ziehend®, sagt Ward. ,Man er-
kennt die Muskeln und die
Sportlichkeit und zugleich bleibt
es ein luxurioses Auto.” |

Exterieur-Designer
Malcolm Ward




Innere Werte zahlen

Elegant und einladend: Form und Farben des Insignia-Innenraums fordern zum Verweilen auf

it eleganten Linien
und der gezielten Ver-
wendung von Chrom

und Farben haben die Designer
die Harmonie der Insignia-Ka-
rosserie auch im Innenraum
umgesetzt. ,Das Auto setzt ein
Signal. Mit dem ausgepragten
Selbstvertrauen des Karosse-
riedesigns und dem hochwerti-
gen Innenraum haben wir das
Design der Marke in eine neue
Richtung bewegt®, so GME-
Chefdesigner Adams.

Die pfeilférmige Signatur,die
im Fahrlicht des Insignia zu er-
kennen ist, pragt auch das Inte-
rieur. Der Raum wird von einer

Ablegen: Flexible Mittelkonsole

durchgehenden Linie gekenn-
zeichnet, die sich vom Instru-
mententrager bisindieTurener-
streckt. Dies ergibt eine Form,
die umfasst und willkommen
heillt. Auch eine Sichelform
greift eine Idee des Aufen-
designs auf. Die sichelférmige
seitliche Karosserielinie wird
im Innenraum wiederholt —das
FahrzeuggewinntanHarmonie.

Das Ziel der Designer war es,
ein ebenso elegantes wie einla-
dendes Auto zu entwerfen —ein
muskuldses Fahrzeug mit einer
hochwertigen Aura. Im Innen-
raum erreichen sie das, indem
sieeine flieBende und geraumi-
ge Atmosphare schaffen. Eine
horizontale Linie umhillt die
Passagiere. Die rétliche Instru-
mentenbeleuchtung gibt dem
Innenraum Warme. Zusam-
mengenommen bestimmen
diese Schlisselelemente — die
Sichelform, der Pfeil und der
Ausdruck der Dynamik — die
Basis der neuen Opel-Design=
sprache.

Aberder Insignia ist nichtsnur
schon, sondern auch praktisch:
Die Mittelkonsole bietet Flexibix
litat und_int€lligente Design
Lésungén, die perfekt auf den
Fahrefzugeschnittensind. Ver
stellbare Armlehnen, ergono-=

misch platzierte Bedienelemente,
multifunktionale Staubox und
ein Anschluss flir MP3-Spieler
wurden sorgfaltig durchdacht.

Eintiefes Instrumenten-Clus-
ter schalt sich aus dem Arma-
turenbrett. Von Chronometern
inspirierte Rdhren,diedie Instru-
mente umrunden, Chrom-De-
korteile und Licht-Elemente
verleihen dem Auto Dynamik.

Anfassen: Haptik
und Funktionalitat
sind erstklassig

LJedes Detail wurde akribisch
durchdacht”,sagtJochenWerner,
stellvertretender Chefdesigner
firden Innenraum des Insignia.
So neigte Werner beispielswei-
se die Infotainment-Einheit um
30Grad,damit die Form der.Mit-
telkonsole flieReakann und das
Auto ein Geflihlvon Geschwin-
digkeit undiGeraumigkeit ver-
mittelt, Der Aufbau der Kon-

Anschauen: Die rot beleuchteten Instrumente dhneln Chronometern

sole sorgt ebenfalls dafir, dass
der Innenraum leichter und luf-
tiger wird und die lllusion ent-
steht, dass der Schalthebel frei
schwebt. Hier setzten die De-

signer einen optischen Schwer-
punkt.

Zudem spielten die Designer
mit Farben und Oberflachen-
strukturen, um leichte, flieRen-

de Bewegungen zu erzeugen.
Sie entwarfen einen zweifarbi-
gen Innenraum mit dynamisch
wirkenden Zonen aus dunklen
und helleren Ténen. Bekannte
Farben werden neu interpre-
tiert. Das im Insignia verwen-
dete Schwarz beispielsweise
bekam einen hohen Lackglanz
in einem pechschwarzen Ton.
Zum ersten Mal folgten in eini-
gen Fallen die AuRenfarbenden
Innenraum-Vorgaben, da die
Designer ganz eng zusammen-
arbeiteten und jeweils auf der
Arbeitihrer Kollegen aufbauten.

Samtliche Materialien wur-
den ausgewahlt, um eine At-

Anmuten: Der zwei
farbige Innenraum
wirkt weit und luftig

mosphare des Willkommens zu
schaffen:Klavierlack, Holz,war-
me und kihle Metalle.Narbun-
gen und Oberflachenstruktu-
ren sind sorgfaltig platziert.
Prazision spielt auch hier stets
die Hauptrolle—zum Beispielin
den Drehknépfen:Wenn Insas-
sen einen Radioknopf drehen,
fuhlen sie das sanfte, exakte
Einrasten. Die gesamte Atmo-
sphare vermittelt ein Gefihl
der Balance, zu dem auch die
pfeilférmigen Elemente beitra-
gen, die mit glanzenden me-
tallischen Oberflachen und
Chrom-Details aufgewertet
werden. i




»Wir nehmen alle Dinge iln die Hand*“

John Puskar spricht im Interview iiber kunstvolle Modellierung, deutsche Ingenieursprazision und den §, Neugier-Faktor“ bei der Innenraum-Gestaltung

John Puskar wurde im
Oktober 2005 zum
Direktor Interieur-
design bei GM Europe
Design ernannt. In
dieser Funktion leitet
er die GME Interieur-
design Organisation
und ist verantwortlich
fiir alle Design-Aktivi-
taten bei Opel, Saab
und Vauxhall.

Puskar wurde am
30.September 1970
in Cleveland/Ohio
geboren. Er besitzt
einen Bachelor in
Kunstwissenschaften
vom Cleveland Insti-
tute of Art,wo erim
Hauptfach Industrie-
design studiert hat.
Im Juni 1999 begann
er bei GM als Designer
im GMC Brand Center.
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pels neue Designsprache
zeigt sich nicht nur im
schwungvollen AuRende-

sign des neuen Insignia. Der In-
nenraumdes neuen Mittelklasse-
wagens bietet ebenfalls Dyna-
mik und selbstbewusstes Styling.
Im Gesprach erlautert John Pus-
kar, als Exekutivdirektor verant-
wortlich fiir das Innenraumde-
sign bei GME, die Hintergrinde.

Pfeil und Sichel: Die Leitmotive ziehen sich bis zur Gestaltung der Tiirtafel durch

I Wie lasst sich die Philosophie
des Insignia-Innenraums gene-
rell beschreiben?

Unsere Philosophie und Strate-
gie war es, auf der groBen Ge-
schichte von Opel aufzubauen
undeinenInnenraumanzubieten,
der die Kernwerte und Strategien
der Marke ausdriickt—in der Kom-
bination von kunstvoller Modellie=
rung und deutscher Ingenieurs-

H

, Kreativ-Posten:
g#John Puskar, Dircktor
Interieurdesign, GME

prazision.Wenn Sie sieh die @ber-
flachenim Innenraum anschauen,
sehen Sie, dassswir damit nicht
ausladende oder einfache Flachen
meinen,sondern Oberflachen, die
sehr fein geformt sind, wie von
Handgemacht - flieBend und dyna-
misch. Sie nehmen das Auge des
Betrachters aufeine Reise mit.Und
das giltnicht nurfirdiegroRen Fla-
¢hen,sondern auch flrdie Details.

Juni 2008

Grafik: Opel

# Und die deutsche Ingenieurs-
tradition, wo wird diese deut-
lich?

Genauindiesen Details.Wir ha-
ben das Skulpturhafte mit einer
wunderschénen Passgenauigkeit
und prazisen Ausfiuhrung der
Knopfeverbunden,wiesiesichan-
fihlen und bewegen. Die Prazisi-
onwird beispielsweise deutlichin
der Art, wie die Maserung von Ar-
maturen-und Turtafeln aufeinan-
der abgestimmt ist. Die Prazision
wird von der handwerklighen'Aus-
flhrung aller Detailsg@uermittelt.
SchlieRen Sie fur einen‘Moment
die Augen, denpsiergeht esums
Gefiihl: Lauschen updfuhlenSie,
wenn'Sie zum Beispiel am Knopf
der Senderwahl des Radios dre-
hen Adiese Prazision, diese feine
Rickmeldung;dieSiein Ihren Fin-
gerspitzen fuhlen. Das ist es, was
wirmit detitscher Ingenieurspra-
ziston_meinen.

f Und was sind die wichtigs-
tenGestaltungselemente des
Innenraums?

Die drei Eckpunkte sind unser
Pfeil-Thema, Fahrdynamik und die
von uns so genannte Sichel. Das
Pfeil-Thema setzt sich aus der Kom-
bination von Instrumenten- und
Turtafeln und deren gemeinsamer
Linienfihrungzusammen.Aufden
ersten Blick sieht man die aus der
Instrumententafel in die Turverklei-
dungen hin und zuriick schieRen-
de Linie. Dadurch entsteht die
Schwingen-Form. Dies ist ein Ge-
staltungselement, das typisch fir
Opel werden wird; ich kénnte mir
gut vorstellen, dass Sie etwas Ahn-
liches nicht nur im Insignia, son-
dern auch in anderen kommen-
den Modellen entdecken werden.
# Und die Sichel?

Die Sichel nimmt ein Element
des AuRendesigns wieder auf, die
gleiche Skulptur.Aufdiese Art und
Weise Ubernahmen wir Formen
von auRRennachinnenund umge-
kehrt. Der nach vorne gerichtete
Pfeil in der TurauRenhaut wieder-
holt sichim Innenraum und sorgt
so fur Harmonie.

Wie steht es mit der
Beleuchtung?

Auch die Beleuchtung zeigt ei-
ne neue Strategie und einen neu-
en Beginn fur Opel. Wenn Sie sich
Licht ganz generell ansehen und

Opel Post

welche Effekte es auRerhalb.des
Autos hat, zum Beispiel in einer
WohnumgebungjsehenSie, dass
warmes oder kithles Licht'unter-
schiedliche Stimmungen schafft.
Genau das wollten wirauch,eine
neue Stimmung im Fahrzeugin-
nenraum,als Erganzung zur neu-
én Formensprache und allem an-
deren, was wir gemacht haben.
I Dazu gehoren auch die The-
men Farben und Materialien?
Die"Materialien und die Aus-
stattungsniveaus helfen uns
ebenso wie das eben erwahnte
Licht dabei,eine neue Dynamikim
Innenraum zu erreichen. Sie kon-
nen das besonders deutlich an
den Dekorelementen erkennen,
die von der Instrumententafel in
die Turverkleidungen Gbergehen.
Diese sehr schonen neuen Ele-
mente gibt es in ganz unter-
schiedlicher Ausfiihrung,von Kla-
vierlack Giber Holz bis zu warmen
und kiihlen Metallvarianten. So
kénnenwirinallen Ausstattungs-

niveaus ein ganz eigenes, neues
Ambiente schaffen.Fiir unsistdas
eine ganz ungewohnliche Art, Ma-
terialien einzusetzen.

§ Woher beziehen Sie und lhr
Team eigentlich ihre Inspiratio-
nen?

Wir nehmen alle Dinge in die
Hand,drehen sie um,schauenuns
die Rickseite an, und ich glaube,
aus dieser Herangehensweise
ziehtdas Team hier manche Inspi-
ration.Das ist einfach der Neugier-
Faktor:Was kommt als Nachstes?
Was ist auf der Ruckseite? Was
kénnen wir draus machen? i

Li

Ein-Blick: Das Interieur strahlt Wertigkeit und Wéarme aus

),

cht-Blick: Die Beleuchtung
unterstreicht die Dynamik
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Harmonische Beziehung

Einladend und auf Wunsch individuell gestaltete das Color-and-Trim-Team den Innenraum des Insignia

arben und Oberflachen-
F strukturenimInnenraum,
am Instrumententrager,
bei den Teppichen und dem
Dachhimmel wurden sorgfaltig
ausgewahlt, damit Harmonie
entsteht und sich Fahrer und
Passagiere im Auto rundum
wohl fihlen. Das Color-and-
Trim-Team im Russelsheimer
GME-Design-Center hat dabei
die traditionelle Innenraumge-
staltungvon Opel neuinterpre-
tiert: Zur gewohnten Klarheit
und Prazision kommen Warme
und Emotion hinzu.Wirwollten
den Insignia mit Farben und
Materialien so einladend wie
maoglich gestalten” erlautert
Peter Jaksch, Chefdesigner der
Color-and-Trim-Abteilung.
FurKunden,dieein modernes
Erscheinungsbild bevorzugen,
bietet der Insignia einen inno-
vativen, zweifarbigen Innen-
raum mit Zonen aus dunklen
und hellen Tonen. Warme, kraf-
tige Tone machen das Auto
moderner, bekannte Farben
werden neu interpretiert.Samt-
liche Materialien wurden sorg-
faltig ausgewahlt und abge-
stimmt, um eine Atmosphare
des Willkommens zu schaffen.
Zum Repertoire gehoren Kla-
vierlack, Kibo-Holz, und gezielt
eingesetzte Metalle. Narbun-
gen und Oberflachenstrukturen

Harmonie-Lehrer: Kirsten Rosner, Sonja Vandenberk, Peter Jaksch und Muriel Sultana (v.1.)

imInnenraum fiihlen sich hoch-
wertig an, Leder und Stoffe sind
weich und strahlen eine satte
haptische Qualitat aus.

Fir Kunden, die ein eher
sportliches Ambiente win-
schen, haben Jaksch und sein
Team einen pechschwarzen In-
nenraum mit Leisten in glan-
zendem Klavierlack gewahlt.
Stoff- und Ledersitze sind hier
ebenfalls schwarz. Der Stoff
tragt ein ruhiges, klassisches
Labyrinth-Muster. Die Leder-

Sportsitze sind beluftet und
bieten ein detailreiches, mal3-
geschneidertes Design. Das
Chromdekor des Autos bildet
einen reizvollen Kontrast zu die-
sem dunklen Hintergrund.
Eine hochwertig-elegante
Note bekommt der Innenraum,
wenn der Kaufer sich fur ein
kakaofarbenes Interieur mit
beigefarbenen Akzenten ent-
scheidet. Die Leisten sind dabei
aus warmem Holz und bieten
mit ihrer klassischen Narbung

einen wirkungsvollen Kontrast.
Ein dunkler Teppich verstarkt
die Stimmung.

,Das Interieur ist sehr einla-
dend und zeigt in einigen_Din-
gen eine radikale Abkehr von
unseren friheren Innenraus
men,” so Peter Jaksch. Sein Zu-
kunftsausblick: ,Wir bringen
mehr Spal3 in unsere Autg@s. Zu
erwarten sind hellerepgewag-
tere Tone. DiesFarben werden
kraftiger und avantgardisti-
scher, dieStoffe opulenter”. 1§

Foto: Opel

R e i ovee-- S T o chenkuente eeialmsssscody 1R T

EinF

Keine Beriihrungsangste: Im Interieur-Design arbeiteten die Gestalter am perfekten Anfass-Gefiihl

_ie richtigen InnefAraum-
D Komponenten zd finden
und selbst kleinsten De-
tails Beachtungizu schenken -
daswareine entscheidende Vor-
gabe beiderEntstehung des In-
signia. Die besondere Aufmerk-
samkeit der Interieurdesigner
galtdabeizentralen Komponen-
tenwiedem Drei-Speichen-Lenk-
rad, dem verchromten Schalt-
hebel, den von Chronometern
inspirierten rohrenférmigen
Rundinstrumenten sowie der
Mittelkonsole.Chrom setzt auch
Akzente aufdem Instrumenten-
trager und beeinflusst das ge-
samte Fahrzeugambiente.
Weil selbst kleinsten Details
viel Beachtung geschenkt wur-

de, strahlt der Insignia Lang-
lebigkeit und Hochwertigkeit
aus. Beispiele sind die schma-
len Fugen zwischen den Bedien-
knépfen oder die winzigen,
durchdacht platzierten Teiler
zwischen den Tasten der Info-
tainment-Einheit, die verhin-
dern,dassder Fahrerversehent-
lich eine falsche Taste driickt.
~Wer zum ersten Mal im
Insignia sitzt und die Instru-
mente anschaut, erkennt so-
fort ein elegantes Auto®, so
Holger Weyer. ,Sobald man ei-
nen Radioknopf dreht, spurt
man den Klick im Bereich eines
halben Millimeters und fuhlt,
wie prazise der Knopf arbeitet.”
Weyer ist verantwortlich fiirdas

Team, das die Komponenten
entwickelt. Fur sein Experten-
team geht es nicht nur um den
Insignia — es ist dazu angehal-
ten, Kontinuitat quer durch alle
Opel-Modellreihen sicher zu
stellen. Viele Bauteile werden
dennoch sorgfaltig exklusiv fir
das Modell ausgewahlt, um die
besondere Personlichkeit jedes
Autos wiederzugeben.

Auch Weyers Team nahm ein
Design-Element auf,das fiirden
Charakter des Insigniaentschei-
dend ist: Das modellierte Pfeil-
Thema. Variationen des Pfeils
finden sich in der Mittelkonsole,
im Turgriff und sogar im Schalt-
hebel. Zudem vermitteln die
Komponenten einen Hauch

Blitz

Sportlichkeit. Zum Beispiel das
Drei-Speichen-Lenkrad.Esist mit
einem Instrumenten-Cluster
kombiniert, der aus dem Arma-
turenbrett heraus modelliert
wurde; elegante Chrom-Dekor-
teile sorgen hierfiir zusatzliches
Flair. Von Chronometern inspi-
rierte Rhren umgeben die Ins-
trumente und erinnern an die
Prazision des Autos.

L,unsere Komponenten ste-
hen fur Harmonie und Hoch-
wertigkeit. Sie scharfen das
Erscheinungsbild des Insignia
und mit ihrer Passform und
Oberflachenanmutung stellen
sie zudem sicher, dass auch die
Schénheit des Fahrzeugs lang-
lebig ist”, sagt Weyer. i

artig: Design
Chef Mark Adams




Tarnkappe:
Folie verzerrt
die Formen

Tauschungs-
Manover

Verstecke Opel: Wie er den Kameras entkam

arnenundTauschenist Trumpf,wenn
T Prototypen neuer Modelle zum ers-

ten Mal aus den streng abgeschirm-
ten Designstudios und Werkstatten auf
Versuchsstrecken oder indie freieWildbahn
rollen. Denn heute kann zwar ein wachsen-
der Teil der Erprobung durch Computer-
simulation vorweg genommen oder auf
dem Prifstand nachgestellt werden. Zur
Validierung aller Laborergebnisse aber
kommt unweigerlich der Tag, an dem Au-
tos in ihr natirliches Habitat entlassen
werden mussen —die Strafe.

Beim Insignia war dies vor rund zwei
Jahren der Fall: Die erste Testfahrt auf der
Nirburgring-Nordschleife stand an.Aufdie-
sen Tag hatten sich die Camouflage-Exper-
ten bei Opel monatelang akribisch vorberei-
tet. Denn mit einer hochst attraktiven, vol-
ligneuen Karosserielinie soll der Nachfolger
des Vectra fiir einen Uiberraschenden neu-
en Auftritt in der Mittelklasse stehen. Und
Uberraschungen kénnen nur gelingen,
wenn sie nicht vorzeitig bekannt werden.

Bereits als vom neuen Modell nur Com-
putersimulationen oder Tonmodelle in der
Designabteilungexistierten,beganndasfir
die Tarnung der Prototypen zustandige
Team in der Versuchsplanung mit seinen
Vorbereitungen.Zusammen mit Chefdesig-
ner und Chefingenieur legte es fest,welche
charakteristischen Linien des Autos den
neugierigen Blicken der Prototypen-Jager
besonders lange verborgen bleiben sollten.

Dafiir entwickelten sie ein ,Facelift” fur
das kommende Modell, das die Prototypen
maglichst perfekt verunstaltet. So hat eine
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Variante des Neulings zum Beispiel ein be-
sonders elegant flieBendes Heck. Prompt
wurde ein ausladender Heckspoiler kons-
truiert.Zur Produktion des Tarn-Teils,immer-
hin missen bis zu 200 Versuchswagen bis
zum Beginn der Produktion damit camou-
flagiert werden, wurde ein Holzmodell ge-
baut, aus dem danach ein Spritzwerkzeug
fur Kunststoffteile entstand.

Wie immer wurden die ersten Prototy-
pen in eine Werkstatt in einem besonders
geschitzten Teil des Werkes gebracht. Dort
begann die Verunstaltung der ersten Ver-
suchswagen.Angebracht wird dieser Teil der

Tarnung mit Spezialkleber, fiir eine glatte
Oberflache sorgen Spezialfolien, die zwi-
schen minus 40 und plus 70 Grad Celsius
elastisch und reiffest bleiben. An anderen
Stellen werden die Folien mit Schaum-
stoffteilen unterfittert, um Konturenzu
verandern.Auch zur Tarnung von charakte-
ristischen Fensterlinien wird auf das Klebe-
material zurtickgegriffen.

Weitere Flachen der Prototypen=Karosse-
rie bekommen zum Verwischen der Kontu-
ren eine moglichst kontraststarke, klein-
teilige Beklebung.Jahrelangrégierte hier
bei Opel ein schwarzweifes Schachbrett-
muster. Es wlrde@bgelostivon so genann-
ten Fischigs, fischformigen gerundeten
Rauten, die Fotoobjektive und Augen noch
mehfverwirren. Noch besser sollen das
kiinftig die Flimmies kdnnen,deren Muster
einenflimmeérnden Eindruck hervorruft.

Zu beliebten Tricks im Verwirrspiel des
Camouflagebusiness gehdrenauch, falsche”
Marken- und Kennzeichen. So kann man
ziemlich sicher sein, dass ein Prototyp mit
einem blitzartigen Markensymbol und GG-
Kennzeichen mit groRerWahrscheinlichkeit
kein Opel ist.

Besonders schwierig sind Scheinwerfer
und Riickleuchten zu tarnen.Denn einerseits
sind diese heute eine beliebte Spielwiese der
Designer, um Autos leicht wiedererkennba-
re Merkmale mit zu geben.Was ihre Verhil-
lung besonders wichtigmacht. Andererseits
reden hier die Zulassungsbehérden mit.
Denn diese schreiben vor, dass Lichtkegel,
Bremsleuchten und alle anderen Funktions-
teile der AuBenhaut auch bei Prototypenden

Test-Fahrer: Opel-

Chef Hans Demant Juni 2008

Verkleidet: Anbauteile dndern das Aussehen

gesetzlichen Bestimmungen entsprechen
miussen.So behelfen sich die Tarneram Heck
miteinfachen runden Leuchten aus dem Zu-
behdrhandel, wahrend fiir die Frontschein-
werfer gesonderte Teile angefertigt werden.

Die groRte Schwachstelle aller Tau-
schungsmanover ist der Mensch: Fehler
passieren, wo immer sie tatig sind. Um
Nachlassigkeiten der Testfahrer und Inge-
nieure maoglichst auszuschlieRen, gibt es
daher Opel-intern ein striktes Regelwerk,
wie mit Prototypen umzugehen ist. Diese
Richtlinie 531 bestimmt zum Beispiel, dass
miteinemgetarnten Versuchswagen keines-
falls auf 6ffentlichen Platzen anzuhalten
ist,etwa umden kleinen Hunger zwischen-
durch an einem Schnellimbiss zu stillen.
Zum Schutzder Werksgeheimnisse werden
die Prototypen auf 6ffentlichen Strallen
auch stetsvon einem zweiten Fahrzeug be-
gleitet, damit Hilfe nah ist, wenn Hilfe ge-
braucht wird. Fir groRere Transportstre-
cken,etwa zu Versuchsfahrten in Finnland,
sind die Prototypen in geschlossenen Last-
wagen zu transportieren.Allzu haufigwur-
defriihervon findigen Fotografen maleben
schnell die Plane gelupft,wahrend der Lkw-

Opel Post

Versteck-Spiel: Getarnter
Prototyp im Versuch

Fahrer eine wohl verdiente Pause machte.
Diese spezialisierten Fotografen werden
in Deutschland nach dem Objekt ihrer Be-
gierde Erlkdnig-Jager genannt. Die Prototy-
pen-Paparazzi wissen ziemlich genau, wo
zwischen Nordkap und Nirburgring-Nord-
schleife,zwischen Arizona und Afrika die be-
vorzugten Erprobungsstrecken der Autoin-
dustrie liegen. Konkurrenz bekommen sie
zunehmend von Amateuren, die mit ihrem
Fotohandy einen Zufallstreffer knipsen —
oder eben auch nicht: Da landet auf den
Redaktionstischen manches Bild eines Se-
rienproduktes, das sich nur dadurch aus-
zeichnet, dass es auf dem Heimatmarkt
des Fotografen nicht verkauft wird und da-
her exotisch und geheimnisvoll erscheint.
Professionelle Bilder geheimer Erpro-
bungsfahrzeuge dagegen erzielen, je nach
Marke, Zeitpunkt und Qualitat der Bilder,
einen flinfstelligen Preis. Und beschaftigen
einen eigenen, kleinen und feinen Berufs-
stand:die Enttarner. Friiher setzten gelern-
te Designer die Fotos der getarnten Proto-
typen kiinstlerisch mit Buntstift und Tusche
in haufig sehr genau zutreffende Bilder der
Neuheiten um. Heute sind es Photoshop-
Retuscheure,die versuchen,ein realistisches
Neuheitenbild zu erschaffen. Hinweise ge-
benihnendabeinicht nurdie Erlkdnigfotos,
sondern auch die so genannten Designstu-
dien, mit denen die Autowerke auf Messen
den Geschmack des Publikums testen und
gleichzeitig den Appetit anregen wollen.
Auch diese Studien wiirden die Proto-
typen-Schitzer am liebsten tarnen. Aber
man lasst sie einfach nicht. 1

Unter der Lupe

Wie der Erlkonig zu
seinem-Namen kam

,Spy shot” sagen die Briten,,,photo espi-
on" die Franzosen und die Deutschen
nennen die hoch gehandelten Bilder
von geheimen Prototypenfahrzeugen
ganz poesievoll ,Erlkonig«Foto®. Das
gleichnamige Gedicht von Johann Wolf-
gang von Goethe beginnt mit der be-
rihmten Zeile:, Wer reitet so spat durch
Nacht und Wind?“. Generationen von
Germanisten mutmaften, dass ,Erlko-
nig” eine fehlerhafte Ubersetzung aus
dem Danischensei.,Ellerkonge* bezeich-
net dort den Elfenkonig (Elbenkénig).
Mystische Anziehungskraft besitzen
Erlkdnige jedenfalls noch heute — auf
die ,Erlkonig-Jager” getauften Fotogra-
fen, die meist freiberuflich fir Auto-
magazine das offentlich.machen, was
eigentlich noch geheim bleiben soll. Die
beiden Motorjournalisten Heinz-Ulrich
Wieselmann und Werner Oswald von
~Auto, Motor'und Sport“ pragten den
Begriff , Erlkénig"” in den 50er-Jahren fir
die ersten Fotos von getarnten Proto-
typen.
Werner Oswald erinnerte sich1986:
,Diese ... Bildehen galten damalsals nie
da gewesene Provokation der Automo-
bilindustrie. Deshalb hatten wir zuvor
wochen-, ja vielleicht monatelang liber-
legt, ob undiin welcher Form wir uns
den'Abdruck dieser Amateurfotos er=
lauben konnten. Chefredakteur Wiesel-
mannkam schlieRlichaufdie |dee,durch
liebenswiirdige Begleittexte den be-
troffenen Industriefirmen die bittere
Pille ein wenig zu versiiken. In diesem
Sinn reimte er.gines schonen Sonntags
fur die ersten paar Bilder je ein.kleines
Achtzeilen-Gedicht im Stil des Erlkénig-
Poems. Die legte er mir Montagfriih auf
den Tisch mit dem Auftrag, hieraus fur
die nachsten Hefte eine Folge vorzu-
‘bereiten und diese mit einer gleich blei-
benden Uberschrift zu versehen. Nach
- kurzer Uberlegung meinte ich:Schreiben
wirdech einfach Erlkonig’ druber!™
" Der erste Erlkonig, veroffentlicht in
Ausgabe 15vom 19. Juli 1952, war der
- Mercedes 180. Uberdleses N\odell reim-
feams’
5 Werféhrtdasorasch— urch Regen
-und Wind? S :
Ist es ein Strafs’enkreuzer von drdben
“der nur im Umfang zuriickgeblieben
~ oder gar Daimlers jungstes Kind?
Der stille Betrachter war’ gar nicht

verwundert, e
wenn jenes durchgrerﬁ:nd neue :
S Modells e e
das selbst dem Fotografen zu srhnell
nlchts anderes war’al: ;‘der50hn yom
,Dreihundert’. B




