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l Gewinnen mit Opel.

' Unter allen Teilnehmern verlosen wir dreimal eine einmonatige
Probefahrt mit dem neuen Opel Astra inkl. Tankkarte!*

2 Die Tankkarte ist an allen Standorten fiir die entsprechende Werkstankstelle glitig,

L

Teilnahmeberechtigt sind alle Mitarbeiter der Adam Opel GmbH, der Opel Eisenach GmbH, der General Motors Powertrain-Germany GmbH, der Opel Live GmbH, der Opel Special Vehicles
GmbH, der GM Europe GmbH sowie alle ehemaligen Mitarbeiter der AdamOpeél GmbH bei der Dussmann AG & Co. KGaA, Pitney Bowes Management Services Deutschland GmbM, Caterpillar
Logistics Supply Chain Services GmbH und Arinso People Services GmbH, die das 18. Lebensjahr vollendet haben und eine giiltige Fahrerlaubnis der Klasse B besitzen, Eine Barauszahlung

der Gewinne ist nicht méglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Blitz-Start

Neuer Astra kommt seite 76515

GM empfiehlt Magna seites <
Alain Visser im Interview seiestise
Die schonsten Lesergeschichten seit 24 bis 27
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M MAGNA

Neue Partner

Von einem ,Meilenstein fiir eine vielversprechende Zukunft unseres
Unternehmens®, sprach Opel-Aufsichtsratsvorsitzender Carl-Peter
Forster. Und Betriebsratschef Klaus Franz freute sich, dass ,,Opel nun
eine Zukunft hat.“ Anlass beider Reaktionen: Die Entscheidung des
GM-Verwaltungsrats, das Angebot der kanadisch-osterreichischen
Magna International Inc. als neuen Investor und Mehrheitseigner von

Opel zu empfehlen.

Berlin/Russelsheim (jh). Die
Empfehlung des GM-Verwal-
tungsrates wurde auch durch
die von GM-Managern und
deutschen Regierungsvertre-
tern paritatisch besetzte Opel-
Treuhandgesellschaft unter-
statzt. ,Wir freuen uns, dass
diese Losung nach intensiven
Gesprachen gefundenwerden

Traditionsmarke aufgrund der
Insolvenz des Mutterkonzerns
auf Unterstltzung angewie-
sen.s,Wirwissen,dassdies ein
besonderer und sehr komple-
xer Fall war. Wir werden uns
der Unterstutzung wiirdig er-
weisen und die Brickenfinan-
zierung ebenso wie magliche
Blirgschaften nach einem de-

ne Zukunftsperspektive. Es ist
eine Perspektive, die wir nut-
zen werden”.
Aufsichtsratschef Forster
machte deutlich,dass die welt-
weite technologische Verbin-
dung mit GM bestehen bleibt.
Die Zusammenarbeit habe
sichbewdhrt und sicheredem
Unternehmen dank groBer

V konnte und blicken der Zu- finierten Plan zurlickzahlen."  Stlickzahlen und gemeinsa-
XZ sammenarbeit zuversichtlich Mut mache dabei die Tat- mer Ressourcen wichtige Ska-
v entgegen”, kommentierte sache,dassdiedeutschenKun- leneffekte.Sowerde Opel wei-
o sy e I8 Carl-Peter Forsterdie Entschei-  den in dieser kritischen Phase terhin Strukturen wie den

SBERBANK

dung.,Mit Magna wurden wir
einen Partner bekommen, der
sich im Autogeschaft aus-
kenntundderunserem Unter-
nehmen hervorragende Zu-
kunftsaussichten bietet. Ins-
besondere durch die Verbin-
dung mitden russischen Part-
nern GAZ und Sberbank erge-
ben sich neue Chancen auf
den Markten Osteuropas.”
Magna-Chef Siegfried Wolf
betonte: ,Zusammen mit Ge-
neral Motors, den Opel-Be-
schaftigten und den Opel-
Handlern werden wir jetzt
hart arbeiten,um Opel in eine
erfolgreiche Zukunft zu flih-
ren.” Bis zur endgultigen Um-
setzung dieser Losung bedarf
es allerdings noch erheblicher
Anstrengungen von allen Sei-

Opel die Treue hielten und die
Marke ihre Verkaufe im ersten
Halbjahr um fast 30 Prozent
steigern konnte. Mit einem
Marktanteil von 8,7 Prozent
festigte Opel seinen Rang als
zweitstarkste Marke,

Nach dem grofRen Erfolg
des Insignia, von dem inner-
halb eines Jahres bereits
150000 Fahrzeuge geordert
wurden,steht zur IAAIn Frank-
furt die Markteinflihrung des
neuen Astra bevor, auf dem
ebenfalls hohe Erwartungen
ruhen. Der Nachfolger des
Meriva, Europas erfolgreich-
ster kompakter Miniva
kommt dann 20 :

weltweiten Einkauf gemein-
sam mit GM nutzen. Fahrzeu-
ge wie den Ampera kénne
man nur gemeinsam zur Seri-
enreife bringen.

Bei aller Freude Uber den
nun vorgesehenen Weg mis-
se man, so Forster, aber realis-
tisch bleiben. , Wimsind zdver-
sichtlich,denn wir haben nicht
nur die nctptigcn Fahrzeuge,
sondern alich engagierte Mit-

,Opélzum Erfolgzufiih-
noch diicfen wir nicht

kg

Ofaussetzungen fir elne
hhaltig profitable Opel-

die Vol
gg(anisation zu schaffen.”

Klaus Franz sagtedazu: ,Die

Nachdem der GM- ten, zum Beispiel um die Un- Beschaftigten sind bereit, Bei-
Verwaltungsrat und die terzeichnung von bindenden o e trage zur Sanierungdes Unter-
Opel-Treuhand griines Vertragen zu erreichen. stand unsergs Unternehmens nehmens auf der Basis eines
Licht gegeben haben, Forster unterstrich noch  Wan Desw danken wir aus- nachhaltigen Unternehmens-
werden Magna/Sberbank einmal die besondere Rolle,in  drueklichim Namendervielen plans zu leisten.” Aus Sicht
und General Motors der sich Opel als hundertprogiitausendiitarbeiter bei Opel der Arbeitnehmervertreter
in Kiirze in die Detailver- zentigeTochterdesamerikafii- soWie bélinseren Handlern, seien StandortschlieBungen
handlungen tber die schen GM-Konzerns befunden #Zulieferern und Geschafts-  vermeidbar. Der geplante Per-
Opel-Zukunft einsteigen. habe: Trotz zukunftstrachtis parmérn Nach Monaten der sonalabbau musse im Detail

gem Produktportfélio sei die

Ungewissheit gibt es jetzt ei-

gepruft werden,so Franz. 1
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Unternehmen

Kraftvoll zupacken: Alain Visser ist fiir die Zukunft von Opel weiterhin sehr optimistisch

Neustart einer Marke

Mit der Wirtschaftskrise sind die Absatzzahlen aller Automobilhersteller massiv

in den Keller gegangen. Jetzt startete mit der IAA in Frankfurt die weltgréte Auto-
messe. Ein Hoffnungsschimmer? Fiir Opel allemal, sagt Alain Visser. Wir sprachen
mit ihm liber den neuen Astra und den iliberarbeiteten Unternehmensauftritt.

Opel Post

Russelsheim (jh). Die Zahlen sind al-
les andere als gut —das gilt auch fur
Opel. Die Zulassungen sind in ganz
Europa machtig gesunken. Aber es
gibt auch Lichtblicke. In Deutschland
etwa, wo Opel ordentlich zulegen
konnte. Und es gibt bald den neuen
Astra, der gerade in Frankfurt seine
Weltpremiere feiert. Was das alles
fir Opel bedeutet? Wir sprachen mit
einem, der es wissen muss. Alain
Visser, frisch gebackener Vizeprasi-
dent fir Verkauf, Marketing und Af-
tersales in Europa.

! Opel hat aufregende

Zeiten hinter sich und wohl

auch noch eine ganze Weile

vor sich — wie geht es der

Marke zurzeit?

Wir sind uber eine sehr lange Zeit
fast tdglich in den Schlagzeilen und
sehroft gingesdabei um die Zukunft

von Opel. Wer so regelmaliig so
grundlegend in Frage gestellt wird,
miusste eigentlich furchtbar schlech-
te Imagewerte haben. Aber das Ge-
genteil ist der Fall.Bei den Imagewer-
ten sehen wir deutlich positive
Trends, vor allem im deutschen
Markt. Das freut uns sehr und das
hatten wir eigentlich so auch nicht
wirklich erwartet.

¥ Schlechte Presse und gute
Imagewerte — wie passt das
zusammen?

Das funktioniert nur, weil die Kunden
deutlich zu trennen wissen zwischen
der Produktstrategie von Opel und der
unternehmerischen Situation. Der
groRe Erfolg des Insignia mit seiner
uberwaltigenden Medienresonanz
und der Wahl zum ,Auto des Jahres”
hat der Marke insgesamt enorm ge-
holfen.

! Wie passt die aktuelle Lage
zum Markenauftritt von Opel?
Wir haben uns natirlich grindlich
Uberlegt, was wir machen, wenn wir
mit dem neuen Astra starten und
wenn die lange Zeit mit den groRen
Fragezeichen vorbei ist, wenn wir als
Unternehmen und als Marke insge-
samt neu durchstarten. Mit dem
Astra setzen wir fort,was wir mitdem
Insignia begonnen haben — auch in
der Kommunikation. Unser neuer
Blitz mit dem integrierten Opel-
Schriftzugfindet sich auch beim Astra
am Grill. Er gefiel uns so gut, dass wir
gesagt haben:Den brauchenwirauch
flrs Unternehmen. Deshalb verwen-
den wir diesen Blitz ab sofort auch in
unserem Unternehmensauftritt und
koppeln das Ganze noch mit einem
neuen Slogan: Wir leben Autos.
weiter auf Seite 4




B Unternehmen

I Wie kamen Sie auf
»Wir leben Autos“?
“Wir haben in den letzten Monaten wohl
an die 200 Ideen getestet, aber keine ging
uns direkt ins Blut. Bis uns dann die zun-
dende Idee kam und wir sagten: Ja, genau
das ist es, da ist alles drin. Die deutschen
Wurzeln der Marke kommen ebenso zum
Ausdruck wie die Begeisterung und die
positive Einstellung, die unsere Mitarbeiter
und Handler miteinander teilen. Im
Vergleich zu einem ,Wir bauen Autos”
verspriht ,Wir leben Autos” auBerdem
viel mehr Energie und Leidenschaft. Der
Claim passt hundertprozentig,er passt zur
Markenpositionierung, er ist kurz und
pragnant und es ist ein deutscher Claim,
der zeigt: Wir sind ein internationales
Unternehmen mit deutschen Wurzeln.Das
alles wollten wir ausdriicken und das alles
vereint sich perfekt in diesem einen Satz:
,Wir leben Autos”.
I Das,Entdecke Opel“ ist weder
besonders alt noch iiberholt:
Wozu brauchen wir denn jetzt
einen neuen Claim?
Ich bin ein groRer Verfechter der Meinung,
dass man nicht alle paar Augenblicke sei-
nen Markenclaim andern darf. Und: Ja,
stimmt, an dem ,Entdecke Opel“ ist nichts
falsch.Obwohl mirvon Anfang an bewusst
war, dass er nicht die strategische Starke
besitzt, um zehn Jahre mit ihm zu arbei-
ten. Wir entwickeln uns weiter, wie unsere
Fahrzeuge auch. Mit dem Insignia haben
wir eine neue Design- und Produktsprache
eingelautet, das wollen wir jetzt konse-
quentindenanderen Bereichen fortsetzen.
Und wir haben mit ,Wir leben Autos” jetzt
einen Claim,der ganz wunderbar alles das
zusammenfasst, woflir Opel steht: Stolz,
Leidenschaft, Technikkompetenz — das ist
alles drin.
§ Der neue Markenauftritt
gilt europaweit und in allen
Sprachen?
Wir werden diesen Claim in ganz Europa
auf Deutsch benutzen.
! Kann das funktionieren?
Wir haben das getestet und sehr positive
Resonanz aus den Markten bekommen.
Naturlich wird es einen gewissen Prozent-
satz an Menschen geben, die den Claim
nicht verstehen werden, aber allein die
Tatsache, dass es ein deutschsprachiger
Claimist,ist natirlich schon ein Statement
Uber und fir die Marke. Wir bekennen uns
zu unseren Wurzeln, lautet die Botschaft.
Und die wird ankommen, davon bin ich
uberzeugt.
§ Schadet so ein Wechsel
des offentlichen Auftritts nicht
mebhr als er niitzt?
Gewiss nicht. Der Bekanntheit der Marke
wird das keinen Abbruch tun, und uns
gibt es die Gelegenheit, ein wenig moder-
ner und pointierter aufzutreten. Wir we
den beispielsweise in allen unsere

Fotos (2): Liebschner

AN

Sind wir Opel oder leben wir Autos? Beides natiirlich, sagt Alain Visser

Auftritten in Werbung und Marketing
den neuen Blitz deutlich groRer positionie-
ren als bisher.Zusammen mit dem Slogan
demonstriert der neue Blitz so das Selbst-
bewusstsein und den Stolz der Marke
und seiner Mitarbeiter.

I Als eine Art inoffizieller

Slogan der letzten Monate kann

wohl ,,Wir sind Opel“ gelten. Das

fand bei der Neupositionierung

keinen Widerhall. Warum nicht?

Wir haben schon seit Anfang des Jahre
eine sehr starke Sympathiewelle in
deutschen Offentlichkeit verzeichn
nen. Trotz aller Schwierigkeiten
negativen Schlagzeilen hieltendieleute z
uns, weil wir ein Bestandteil der 6ffent-

lichen Kultur sind, weilwir eine Volks-
Marke sind. Und als wir u och\:?egt

i le fur
Is eine

haben, wie wir diese Symp
uns nutzen kénnen, d

Initiative von unten so isen
der Mitarbeiter und d s das ,Wir
sind Opel” - ei Geschich-

, WO immer

T-Shirts machen las-
- Es hat uns schon ein
it welcher Wucht

diese Mitarbeiterinitiative voranging
Anerkennung fand. Fast ha ie j

Potenzial flir einen neuen
Das hat uns sehr stolz
sesehremotionale Be

sind Opel” {
einer ander

steht die'TAA ganz im Zeichen des
euen Astra. Von diesem Modell
t fiir uns alle unglaublich viel
ab. Sind wir gewappnet fiir den
harten Konkurrenzkampf in der
Kompaktklasse?

Absolut. Auch wenn es etwas komisch
klingen mag, aber der Insignia war fuir uns
der Test. Er war der erste Opel mit neuer
Produkt- und Designphilosophie, das neue
Gesicht von Opel.Und wir wussten, dass er
der Schliissel sein wiirde fir den Erfolg
des Astra. Denn der Astra wird die zweite
Umsetzung dieser neuen Philosophie sein.
DerInsignia liegt weit Giber unseren Erwar-
tungen unddas lasst unsfirden Astra sehr
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zuversichtlich in die Zukunft blicken. Was
auchdringend notwendigist,denn machen
wir uns nichts vor:Fur unsere Zukunft brau-
chen wir den Astra, er ist nach wie vor das
Rickgrat der Marke. Vom Insignia wollen
wir 150 000 Einheiten pro Jahr verkaufen,
vom Astra immerhin 500 000.

I Welches waren die wichtigsten
Entwicklungs- und Designthemen

im Lastenheft des neuen Astra?

Wir sind mit dem Insignia schon viel emo-
tionaler geworden und mit dem Astra wer-
den wir beim Thema Emotion noch einmal
deutlich Gas geben. Ich denke, wir haben
hierein sehrgutes Allroundkonzept. Wi
ben deutliche Fortschritte erzieltim De
in den Innenrdaumen und bei der Au

Werte sind wir auf einem se
Zudem wird der neue As
Preis-Leistungs-Verha
noch eine kleine Anek

erinnere mich ne i

er neue Finfti-
aussehen soll-

Wenn ein Freund Sie fragen

urde, warum er sich einen Astra

statt eines Golf kaufen sollte, was
wiirden Sie ihm antworten?

In der Marktpositionierung unterscheiden
wiruns mehrals je zuvor vom Golf. Der Golf
ist das rationelle Produkt, sehr solide und
wertbestandig. Alles das wird der Astra
auch sein, dabei aber deutlich emotiona-
ler.Ich wiirde ihm also sagen: Im Astra fin-

dest du alles, was der Golf hat in punkto

Qualitat, Technologie und Ausstattung,
aber du hast mit dem Astra ein viel moder-
neres Auto, ein viel eleganteres Design. Du
hast alle Vorteile vom Golf, aber wir bieten
dir viel mehr Emotion.

I Wir beschreiben den neuen Astra

gern als kleinen Insignia. Gab

es Uberlegungen, dem Astra auch

einen neuen Namen zu geben?

Ja, aber das war eine sehr kurze Diskussi-
on. Bei Vectra und Insignia war die Sache
doch deutlich anders, dort wollten wir das
Autoganzanders positionieren.Beim Astra
wollen wir das Auto ganz anders gestal-
ten,aber nicht neu positionieren. Der Astra
istund bleibt ein ganz starkes Zugpferd der
Kompaktklasse. Trotz seines Alters ist die
aktuelle Version in Europa immer noch die
Nummer drei, das ist ein ausgezeichnetes
Ergebnis. Wir brauchen also keinen neuen
Namen, sondern ein neues, modernes
Auto—und das kommt jetzt.

! Wir starten in Kiirze mit der
fiinftiirigen Limousine in den

Opel Post

Markt. Warum kommt nicht die
wahrscheinlich deutlich ha
nachgefragte Kombi-Variz
zuerst?

auch beim
unftirerdie

wirmitungefahr 15 Pro-
r,rund 25 Prozent Kombi und

o viel flinfturige Limousinen.

I Welches sind die wichtigsten

Markte fiir den Astra?

Eindeutig Deutschland und England. Zu-
sammen machen sie den Barenanteil in
Europa aus. Kommt der Astra hier gut an,
dann haben wir es geschafft.

! Wie wird der Astra beworben.

Kénnen Sie uns schon Details der
Kampagne verraten?

Unternehmen N

ind mitteninderVorbereitungundich
kann jetzt schon so viel sagen, dass wir
hiereinen dem Fahrzeug gebiihrenden Auf-
tritt haben werden. Mit dem Insignia ha-
ben wir in der Werbung bewusst auf den
Premiumaspekt gesetzt und das so weit
ausgereizt, wie es die Marke Opel hergibt.
Beim Astra werden wir naturlich viel mehr
in die Breite und zum groRen Publikum ge-
hen, werden viel weniger Premium kom-
munizieren, aber trotzdem sehr hochwer-
tig sein. Das Hauptthema des Astra-Auf-
tritts ist Energie und das spielen wir sehr
emotional durch alle Bereiche.
¥ Wann wird es losgehen?
Hier in Deutschland im November, in vie-
len anderen Markten erst Anfang 2010,
weil das Auto dort erst spater eingefiihrt
wird.
! Wird es nennenswerte regionale
Unterschiede geben oder wird das
eine europdische Kampagne?
Eswirdganzklareine europaische Kampag-
ne geben. Wir sind dabei, das Geschaft
operativ insgesamt immer mehr in die
Verantwortung der Lander zu geben, aber
alles, was die Marke betrifft, werden wir

weiter auf Seite 6 >




noch weiter zentral lenken. Auch wenn es
nicht tberall besonders popular sein mag,
aber mein Leitspruch lautet: Gutes Marke-
ting ist keine Frage von Basisdemokratie.
Aber es gibt doch durchaus kul-
turelle Unterschiede innerhalb
Europas. Miissen die nicht beriick-
sichtigt werden?
Keine Frage, die gibt es. Aber die sind gerin-
geralsdie Unterschiede zwischen den Men-
schen, die diese Unterschiede reprasentie-
ren, das ist meine Erfahrung. Ein Beispiel:
Vauxhall hat in England jahrelang eigene
Werbung gemacht und alle Welt sagte, das
geht auch gar nicht anders. Seit zwei Jah-
ren gibt es dort keinen Sonderweg mehr —
und es funktioniert, gut sogar.
Wie wollen Sie die Mitarbeiter
zu Astra-Botschaftern machen?
Wird es besondere Angebote fiir
Mitarbeiter geben?
Zunachst einmal werden wir die Mitarbei-
ter Gber den neuen Markenauftritt umfas-
sendinformieren.Jede Mitarbeiterinund je-
der Mitarbeiter wird ein Informationspaket
von uns geschickt bekommen, in dem wir
den neuen Markenauftritt erklaren und sa-
gen, was wir vorhaben und wohin wir mit
ihr und ihm gehen wollen. Dann werden
wir jede erdenkliche Méglichkeit nutzen, der
Belegschaft den neuen Astra zu zeigen und
zu erklaren. Da wird einiges passieren, gera-
de auch intern, lassen Sie sich Gberraschen.
Der Astra ist enorm wichtig,
aber auch nicht alles. Was machen
die anderen Modellreihen?
Wir hatten 2008 und 2009 wenig neue
Produkte, das war uns bewusst. Das wich-
tigste Modell war der Insignia, aber der
macht nurzehn Prozent vom gesamten Vo-
lumen aus, damit allein kénnen sie eine

Wi tEsENn auTos

»Wir leben Autos” heilSt der neue Slogan von Opel. Zusammm >
B//tz der jetzt den Firmennamen integriert, tritt Opel dan‘iff ')?E’fﬁﬁ; deutlich
emotionaler am Markt auf. Ein umfassendes Informat/ g

Marke nicht aufbliihen
lassen. Nun geht es al-
lerdings richtig los: Wir
beginnen beim Astra
jetzt mitdem Funftirer,
dann kommen Movano
und Meriva und weite-
re Astra-Varianten. Und
wenn Sie diese neuen
Modelle im Design bei
Mark Adams alle sehen
konnten, dann wissten
Sie: Hier entsteht eine
neue Marke.Eine Erfah-
rung ubrigens, die auch
die potenziellen Inves-
toren gemacht haben.
Alle, denen wir diese
Modelle gezeigt haben,
habenerkannt,dassdas
Ausdruck einer neuen Marke ist, die sich viel
moderner und viel mutiger positioniert.
Das ist aber noch Zukunft.

Wo stehen wir zurzeit?

Europdisch betrachtet gehtesuns-wieden
meisten anderen Herstellern—alles andere
als gut. Die Wirtschaftskrise hat der ge-
samten Automobilindustrie schwere Ein-
schnitte beschert.In Deutschland sieht das
dank der Umweltpramie deutlich besser
aus. Hier haben wir dank der erwahnten
Sympathiewelle im ersten Halbjahr sogar
mehr zulegen kénnen als der Markt. Wah-
rend die Auftragseingange insgesamt um
25 Prozent gestiegen sind, kamen wir auf
ein Plus von 40 Prozent. Das freut uns na-
tirlich sehr, hilft aber nicht, die Einbrtiche
in Europa auszugleichen.Deshalb noch ein-
mal:Wenn Astra und Meriva aufdem Markt
sind und wir diese Modelle mit dem Insignia
zusammen betrachten, dann ist vom Volu-
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en Ope/ Auftr/tt Alaln Visser prasent/ert uns.hier:

Nachgefragt Alain Visser mit ChefredakteurJurgen Hepp

men her ungefahr die Halfte unserer Fahr-
zeuge neu. Dass nimmt der Kunde schon
deutlich wahr. Und das wird uns helfen,
wenn sich die wirtschaftliche Lage bessert,
und die Leute endlich wieder mehr Autos
kaufen.

Die Umweltpramie hat uns in

Deutschland nachweislich sehr gut
getan. Es gibt aber Kritiker, die
prophezeien, dass nach Ablauf der
Forderung der Riickgang umso dra-
matischer ausfillt, weil niemand
mehr Autos kaufen wird?
Ganz klar werden wir einen Auftragsriick-
gangerleben,das brauchen wir iberhaupt
nicht diskutieren. Aber es gibt zwei Grun-
de, die mich glauben lassen, dass dieser
Rickgang nicht so dramatisch ausfallen
wird, wie vonvielen befiirchtet.Es gibt sebr
viele Kunden, die den Kauf.eines néuen
Autos lange vor sich her geschoben haben.
Die wirtschaftliche Situation war nicht ro-
sig,die CO,-Besteuerung lange ein Thema,
das hat die Leute verunsichertund zogern
lassen. Und dann gab'esigrines Licht fur
die 2.500 Eufo Pramie, da-haben viele zu-
geschlagen.Das heilSt:Hier haben weniger
Leute als befurchtet ihren Autokauf
vorgézogen, sondern viele haben ihre auf-
geschobene Entscheidung jetzt erst um-
gesetzt.

Und zweitens?

Wir sehen auch, dass viele der Kaufer kei-
ne klassischen Neuwagenkaufer sind. Die
hétten sich normalerweise einen Ge-
brauchtwagen gekauft, sind jetzt mit der
Pramie aber umgeschwenkt und haben
sich einen kleinen Neuwagen zugelegt, weil
sie zum Gebrauchtwagenpreis einen Neu-
wagen bekommen haben. Deshalb wird es
nach dem Auslaufen der Pramie sicher ei-
nen Riickgang geben, aber keinen so dra-
matischen.Was uns auerdem helfen soll-
te, ist,dass wir jetzt,zum Ende der Abwrack-
pramie, mit wirklich neuen und tollen Mo-
dellen wie Astra und Meriva auf den Markt
kommen. Die werden auch ohne staatli-
chen Kaufanreiz ihre Kaufer finden.
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Der neue Astra kommt:
Gewinnen Sie eine Testfahrt

Das Motorenangebot beim
neuen Astra umfasst ins-
gesamt acht Triebwerke mit
einem Leistungsspektrum

Der Astra-Anlauf-

manager in Ellesmere

Port heildt

a) Daniel Pain
b) David Lane
c) Dennis Rain
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Adam Opel GmbH hatten, m

Der Astra bekommt
einen Uberarbeiteten
Blitz an den Bug.
Neu daran:
a) er ist doppelt so
ie bisher
b) der Sc hmﬁ*uk
in den Blitz
c) er wird ktinf Uq in
Wagenfarbe lackiert

Einsendeschluss ist der
2. Oktober 2009.
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Chic dank
guter Gene

Astra setzt neue Formensprache konsequent fort

Russelsheim (ot). Der Astra
bringt einen neuen Look in die
Kompaktklasse: Die Designer
haben die mehrfach ausge-
zeichnete Formensprache der
Marke fur die Anforderungen
dieses Segments neu interpre-
tiert: Starke, sportliche Linien in
Kombination mit eleganten
Oberflachen sowie eine Variati-
on des Pfeil und Sichel-Motivs
aus dem Topmodell Insignia
machen den Astra klar als Opel
erkennbar und gleichzeitig un-
verwechselbar.

,Wir haben das Werk fortge-
setzt, das wir mit dem Insignia
begonnen haben®, sagt Design-
Chef Mark Adams. ,Beim Astra
haben wir unserer Designspra-
che einen frischen Ausdruck
gegeben.Man kann sich die bei-
den Autos als Teile einer Familie
vorstellen.Sie besitzen zwar die-
selben Gene, sind aber eigen-
standige Personlichkeiten mit
individuellem Charakter.”

Die Linienfiihrung der neuen
Astra-Generation wirkt schnell
und geschwungen,verleiht dem
Autososeinen sportlichen Look.
Die Silhouette ist durch die weit
nach vorn gezogene, flache
Windschutzscheibe und die
nach hinten abfallende Dach-
linie gekennzeichnet. Die stark

geneigten A-Saulengehenindie
flache Motorhaube tber, die in
die schmalen Klarglas-Schein-
werfer miindet. Der dunkle Un-
tergrund verstarkt Tiefe und
dreidimensionale Anmutungder
Leuchten, wahrend das pfeil-
férmige Tagfahrlicht in ihren
auBersten Spitzen den Adlerau-
gen-Charakter unterstreicht.

Eine gespannte, aber den-
noch weiche Schulterlinie er-
streckt sich Gber das gesamte
Seitenteil bis in die dreidimen-
sional ausgeformte Ruickleuch-
te. Die gesamte Fensterfront ist
von einer mattierten Chromleis-
te eingefasst — eine Besonder-
heit in der Kompaktklasse, die
den Astra optisch aufwertet.Vor
den hinteren Radlaufen findet
sich das Sichel-Thema, das im
Insignia die Frontturen ziert.Im
Astra verlauft die Linie aller-
dings genau umgekehrt, nam-
lich nach hinten oben und ver-
leiht dem Kompakten so seine
Eigenstandigkeit.

In der Rickansicht wirkt der
neue Astra deutlich dynami-
scher als ein normales FlieR-
heckauto — ohne“dabei auf
Platzangebot oder Flexibilitat
zu verzichten. Die muskulésen
Proportionen erzielten die De-
signerdurch kraftige Karosse-

Fotos (2): Opel

rieschultern in Kombination
mit der herumreichenden
C-Saule und der sich nachun-
ten verjingenden Heckschei<
be. Ein dezentér Heckspoiler
am Dach setzt nicht nur einen
optischefi” Akzent, sondern
verbessert gleichzeitigdie Aero-
dynamik.

Auch beiderFahrzeugsicher-
heit haben®esigner und Inge-
nieure von Beginn an zusam-
mengearbeitet. Gemeinsam
entwickelten sie zum Beispiel
einen neuen StoRfanger, der
Schaden an Fahrzeugfront und
-heck gering hdlt,dabei das Ver-
letzungsrisiko fiir Passagiere
und Passanten minimiert und
gleichzeitig Kosten flir Reparatu-
ren und Versicherungspramien
sparen hilft. Die weit nach vorn

Ein echter Sports-
mann: Schon der
Fiinftirer wirkt
wie ein Topathlet

Bella figura: Mit
dem Astra ist man
in jeder Metropole
perfekt gekleidet

reichiende Windschutzscheibe
istebenfalls ein Ergebnis dieser
Bemiihungen. Und sie ist nicht
nurein Sicherheitsfeature,son-
dern tragt auch zum eleganten
Styling bei.

,Der neue Astra ist das Er-
gebnis jahrelanger Arbeit —
nicht nur von unserem Team,
sondern auch von unseren De-
signer-Vorfahren, die an den
insgesamt neun Generationen
von Kadett und Astra gearbei-
tet haben®, fasst Astra-Designer
Uwe Muller zusammen. ,Wir
haben einige Elemente aus der
Vergangenheit wiederbelebt,
sie aber knackiger und moder-
ner ausgefihrt. Und wir haben
die Formgebung revolutioniert,
indem wir das Auto wie eine
Skulptur gestalteten.” |
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Titelthema N

Wohlfuhl-Atmosphare

Im Innenaum Uberrascht der Astra mit vielen Variationen zum Thema Sportlichkeit und Eleganz

Russelsheim (ot). Die flieBende
Form der Karosserie setzt sich
im Innenraum in einer ge-
schwungenen, dynamischen
Linienflihrung fort. ,Der Astra
ist ein sportliches Auto mit
einem Schuss Eleganz,wahrend
der Insignia fur pure Eleganz
mit sportlichem Touch steht”,
erlautert John Puskar, Leiter des
Innenraum-Designs.

Das charakteristischgiPfeil
und Sichel-Motiv, das €rstmals
beim Insignia fur Aufsehen
sorgte, pragt in eigenstandiger
Ausbildung sowoh! di¢ Karosse-
rie als aueh den Innénraum des
neuen Astra. So'greift die Tur-
griff-Armlehnen-Kombination
ebenso das Pfeilthema auf wie
die Verkleidungider Schaltkulis-
seund dasLenkrad.Sobald man
vah aullen die Tur 6ffnet, fallt
der Blickaufden sichelférmigen
VerlaOf des Armaturentragers:
Ein weiter Bogen spannt sich
einladend um Fahrer und Bei-
fahrer und reicht bis in die Tur-
verkleidung.

Der Innenraum zeichnet sich
durch geschwungene, span-
nungsreiche Linienaus,diedem
Auge schmeicheln und Wohl-
fihl-Atmosphare schaffen. Un-
terschiedliche Lichtquellen tra-
gen zu diesem Effekt bei. Die
sanfte, ringformige Beleuch-
tungumdie Schaltkulisseist nur
ein Beispiel dafiir, wie die Fahr-
dynamik des Astra auch in der
Interieurgestaltungzur Geltung
kommt. Sobald der Schlussel
gedreht wird, erhellen sich die
Lichter und sorgen so fir ein
besonderes Cockpitgefiihl.

Auch die Mittelkonsole be-
tont das Gefiihl von Tiefe und
Raum:Sieverlauft vom Armatu-
rentrager in einem flachen
Winkel von 30 Grad zur Schalt-
kulisse.Esentsteht der Eindruck
eines grofRzligigen Raumge-
fihls.Auf diese Weise bildet sich
eine flieBende Oberflache, die
die Gangschaltung integriert
und ganzaufkurze Bedienwege
des Fahrers ausgerichtet ist.

Die Mittelkonsole,die dulReren
BelUftungsdisen sowie die Tur-
griff-Armlehnen-Kombination

Opel Post

zeichnen sich durch,bésondere
Material- und Fertigungsquali-
tat aus. Die Verwendung von
Klavierlack undglanzendenAlu-
miniumelementen sind typi-
sche Beispiele.Die indirekte Be-
leuchtungam Schalthebel, in
denTurverkleidungen undinder
Decke oberhalb'der Mittelkon-
sole erhellt den Innenraum bei
Dunkelheft mit einem sanften
Rot-Ton und macht die Atmo-
sphdre noch angenehmer.

Wie im Insignia umgeben
auch im Astra charakteristische
Chromeinfassungen Tachome-
ter,Drehzahlmesser sowie Tem-
peratur- und Kraftstoffanzei-
gen,wasdas technisch-sportive
Ambiente unterstreicht. Die
groBen Sichtfelder von Tacho
und Drehzahlmesser sind ein-
ander zugeneigt und so starker
auf den Fahrer zentriert.

Der neueAstrabietet eine Ein-
stiegsversion namens Selection
sowie die Versionen Edition,
Sport und Cosmo mit einer gro-
Ben Auswahl an Dekor- und
Stoffapplikationen fiir Armatu-
rentrdager, Mittelkonsole, Tiir-
verkleidungen und Sitzpolster.
Edition verkorpert ein jugendli-
ches, modernes Lebensgefihl.

...spannungsreiche Linien und harmonische Formen
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Wo das Auge hinfallt: Nichts als...

Die Sport-Version vermittelt spor-
tive Eleganz, wahrend Cosmo
ganz auf Gediegenheit ausge-
legt ist.

DieSitze sind ein weiteres Bei-
spiel fur die hohe Qualitat des
neuen Astra. Sie verfiigen Uber
die im Wettbewerbsvergleich
groRten Einstellbereiche — 65
Millimeter in der Hohe und 280
Millimeter in der Lange. Auf
diese Weise findet jeder Fahrer
die ideale Sitzposition. Dartiber
hinaus zeichnen sich die ergo-
nomischen Sportsitze durch
eine besonders riickenfreundli-
che Strukturaus.Sieist gekenn-
zeichnet durch eine vierfach
elektrisch justierbare Lenden-
wirbelstitze, verbesserte Nei-
gungseinstellung sowie ergono-
misch geformte Sitzwangen fir
optimalen Seitenhalt. 1
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Perfekte Teamarbeit

Abstimmung mit den FiiBen: Das Fahrwerk passt sich automatisch den Bediirfnissen des Fahrers an

Unsichtbar, aber jederzeit spiir-
bar: Das Astra-Fahrwerk
bietet perfekten
Komfort

Russelsheim (ot). Fur die zukinf-
tige Generation des Astra haben
die Opel-Ingenieure eine vollig
neue Fahrwerksgeometrie mit
langem Radstand und breiter
Spur entwickelt. Diese Ausle-
gung verleiht dem Fahrzeug
spurbar mehr Agilitat und Sta-
bilitat. Zudem verbessert sich
auch der Komfort.

Mit der deutlich verbreiter-
ten Spur (vornum 56, hinten um
70 Millimeter) sowiedemum 71
Millimeter langeren Radstand
steht das Auto noch satter auf
der StraRBe und tritt optisch
noch kraftiger in Erscheinung.
Damit sind auch wichtige tech-
nischeVerbesserungen verbun-
den: Die neuen MaRe wirken
sich positiv auf die Handling-
Eigenschaften aus.

Opel war der erste Automo-
bilhersteller, der mit der aktuel-
len Astra-Generation ein fort-
schrittliches adaptives Damp-
fersystem in die Kompaktklasse
eingefuhrt hat und leistete

damit Pionierarbeit als Vor-
reiter innovativer mechatroni-
scher Fahrwerksregelungen. Mit
dem neuen Astra halt die vom
Insignia bekannte adaptive
Fahrwerkskontrolle FlexRide
Einzug in die Kompaktklasse.
FlexRide passt die Abstimmung
des Fahrwerks automatisch den
Bedurfnissen des Fahrers an.

FlexRide verbindet die einzel-
nen elektronischen Fahrhilfen
wie das Fahrstabilitatspro-
gramm ESP, die adaptiven
Dampfer CDC, die elektronisch
gesteuerte Lenkung, die Gaspe-
dalkalibrierungund gegebenen-
falls die Schaltlogik beim Auto-
matikgetriebe zu einem System,
das den Fahrerwunsch optimal
umsetzt.

FlexRide adaptiert die Syste-
me automatisch an die jeweils
vorliegende Fahrsituation. Bei
schneller Kurvenfahrt werden
die Systeme zum Beispiel in
Richtung Dynamik getrimmt,
bei gelassenem Dahingleiten

wird auf maximalen Komfort
geregelt. Ebenso passt FlexRide
das Fahrzeug dem Fahrstil an.
Abhangig davon, wie der Fahrer
das Fahrzeug bewegt, fiihlt es
sich dynamischer oder ent-
spannter an. Nach seinen eige-
nen Vorlieben kann der Fahrer
die Fahrdynamik durch die An-
wahl der Modi Standard, Sport
und Tour, sowie durch die Per-
sonalisierung des Sport-Modus
anpassen.

Herzstuck von FlexRide ist
das DMC-Steuergerdt (Driving
Mode Control).Zur Optimierung
des Fahrwerkverhaltens nutzt
es die Informationen der Fahr-
zeugsensorik und tberwacht
damit fortwahrend den Fahrzu-
stand. Alle Parameter, die Aus-
kunft Gber Fahrstil und -situa-
tion wie zum Beispiel Brems-
und Lenkmandver oder das Be-
schleunigungsverhalten geben,
werden von Sensoren erfasst
und verarbeitet. Daraus ermit-
telt FlexRide die optimalen Ein-
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Innovative Hinterachs-Konstruktion kombiniert Verbundlenker und Watt-Gestdnge

Das Watt-Gesténge leitet in Kurven die Quer-

krafte nahe der Radmitte direkt in die Karosse-
rie. Das minimiert die Querabweichung der
Hinterachse in Kurven. Vorteil: Signifikant ver-
besserte Querstabilitat, mehr Fahrdynamik.

Die adaptiven Dampfer
sind integraler Bestandteil
des FlexRide-Systems. Sie
reagieren in Millisekunden
auf Verdnderungen

des Fahrzeugzustandes.
Vorteil: Hochste
Sicherheit auch
in extremen Fahr-&
situationen.

Die Lagerbuchsen der Hauptachslager konnen
auf Grund des Watt-Gestdangekonzepts deut-
lich weicher ausgelegt werden. Vorteil: Besse-
re Entkopplung von Fahrbahnanregungen.
Daraus resultiert ein niedrigeres Gerauschni-
veau im Innenraum und eine spiirbare Steige-

rung des Fahrkomforts.

W,
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Der solide Quertrdger ist direkt am Unterboden
hinter der Mittelachse der Hinterrader ange-
bracht. Er nimmt die Querkrafte (iber das Watt-
Gestange auf und lenkt sie an die Karosserie.
Vorteil: Hohere Fahrstabilitat.

Der Ausgleichslenker
mit spielfreien Kugelge-
lenken ermaglicht durch
Rotationsbewegungen 4~
spielfreie Ubertragung
der Querkrfteingd™
jeder Position. Vorteil:
Exakte Radfiihrung.

Das Torsionsprofil der Verbundlenkerachse mit unterschied-
“licheneffektiven Langen, flexibler Orientierung und des

U-formigen Profilsund unterschiedlichen Wandstarken fiihrt

zu einer optimalenAbstimmung des Uberneigungs- und Steu-

erverhaltens. Vorteil: Signifikant verbesserte Fahrstabilitat.
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stellungen der Fahrwerkssyste-
me, mit denen die perfekte Ba-
lance zwischen Fahrsicher-
heit, Fahrkomfort

und Fahrdynamik erzielt
wird. 4
Ohne Aktivierung des
Sport-ederTour-Modus be-
findetsich FlexRideimStan-
dard Modus.Darin passt
sich dieiDampfereinstel-
lung,innerhalb von Millise-
Kunden, kentinuierlich den
Fahrziund StraBenbedin-
gungen an.Alternativ kann
der Fahrer tber die jeweili-
ge Taste in der Armaturen-

d tafel das auf Komfort aus-

gelegte Tour-Set-Up oder
das dynamischere Sport-
Programm wahlen. Deakti-
viert er den Sport- oder
Tour-Modus, kehrt das Sys-
tem wieder zur Standard-
einstellung zurtick.

8 Zur Maximierung des

Fahrkomforts reagieren im
Tour-Modus die Dampfer
weicher, aulBerdem ist die
Lenkung leichtgangiger.
Lange Autofahrten werden
dadurch ermidungsfreier
und entspannter.

Im Sport-Modus bietet
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FlexRide ein temperamentvolle-
res Fahrerlebnis mit engerem
Fahrbahnkontakt: Die Damp-
fung wird harter, die Lenkung
reagiert direkter und das elek-
tronische Gaspedal spricht pro-
gressiver an. Um dem jetzt
sportlicheren Autoauch optisch
Rechnung zu tragen, verandert
sich die Beleuchtungder Instru-
mente von weil3 zu rot. Dartiber
hinaus kann der Fahrer die
Sporteinstellungen personali-
sieren und via Radio- oder Navi-
Display selbst bestimmen, ob
die scharferen Kennlinien fur
StoRdampfer und/oder Servo-
lenkung aktiviert werden sollen
oder nicht.

So bietet das intelligente
FlexRide-System nicht nur mehr
FahrspaR, sondern in Notfallen
aucheinentscheidendes Plusan
Sicherheit:Beieinem Ausweich-
mandver im Tour-Modus geben
die Sensoren dies an das DMC
weiter. Die CDC-Dampfer wer-
den binnen einer Millisekunde
straffer und gewahrleisten so

Opel Post

maxi-
male Sta-
bilitat. Die
neue Fahr-
werksarchitektur
kombiniert McPherson-
FederbeineanderVorderachse—
wie beim Insignia — und eine
neuartige Verbundlenker-Hin-
terachse mit clever positionier-
tem Watt-Gestange. Uner-
winschte Gerdusche und Vi-
brationen werdenanderVorder-
achse durch doppelte Isolation
von Fahrwerk und Motor,an der
Hinterachsedurch spezielle Aus-
legung des Watt-Gestanges und
Achs-Isolation wirksam unter-
driickt.Sowerden herausragen-
de Handling-Eigenschaften mit
hohem Fahrkomfort verbunden.
Die innovative Hinterachs-
aufhdangung verfligt Gber alle
Vorteile einer Verbundlenker-
Konstruktion gegenuber einer
Mehrlenker-Achse wie kompak-
te und leichte Bauweise, in Kur-
ven groRere Sturzsteifigkeit der
Rader beim ,Rollen” der Karos-
serie um die Langsachse sowie
minimierte Reibung innerhalb
der Aufhangung. Das Watt-
Gestange verbessert zusatzlich
signifikant die Querstabilitat.
Das Torsionsprofil der Ver-

bundlen-
kerachse st
zwischen den Langs-
lenkern etwa mittig zwi-
schen Achsaufhdangung und
Hinterrad montiert. Unter-
schiedliche effektive Langen
sowie die flexible Orientierung
des offenen, U-formigen Pro-
fils, die verschiedene Wandstar-
ken und die beiden Profildurch-
messer fihren zur optimalen
Abstimmung des Ubernei-
gungs- und Steuerverhaltens.
Das Watt-Gestange der Hinter-
achse ermdglicht bei Gerade-
ausfahrt eine freie Federbewe-
gung.In Kurven hingegen mini-
miert sie die Querabweichung
genauso wie eine Mehrlenker-
Konstruktion.

Das Watt-Gestédnge ist an ei-
nemsoliden Quertrageram Un-
terboden direkt hinter der Mit-
telachse der Hinterrader ange-
bracht. Es besteht aus einem
kurzen, schwenkbaren Aus-
gleichslenker mit Kugelgelen-
kenan jedem Ende,andenendie
Querstreben der Rader befestigt
sind.Die bei Kurvenfahrt entste-
henden Querkrafte werden
durch das Gestange an die Ka-
rosserie umgelenkt und dort
aufgenommen.

Hauptvorteil dieser Kons-
truktion ist, dass in den Haupt-
achslagern kaum Krafte abge-
stitzt werden missen, die die
Achse bei Kurvenfahrt verdre-

hen oder seitlich auswei-
chenlassenwdirden. Die Lager-
buchsen kdnnen daher weicher
ausgeflihrt werden.Das bedeu-
tet ein niedrigeres Gerausch-
niveau im Innenraum und
bessere Entkopplung von der
StralRe. Der Fahrkomfort profi-
tiert spurbar. :
An der Vorderachse sind die
oberen Aufnahmen der Feder-
beine als Zweiwege-Lager aus-
gelegt, Feder-und Dampferkraf-
te werden so getrennt in die
Karosseriestruktur geleitet. Um
die ungefederten Massen zu
verringern und die Gewichtsver-
teilung zu verbessern, beste-
hen Lenkhebel und unterer
Querlenker aus Aluminium, der
Stabilisator aus Hohlprofilstahl.
Der L-férmige Querlenker ist
durch zwei Buchsen mit dem
vorderen Hilfsrahmen verbun-
den. Die vordere ist sehr steif
ausgelegt, die hintere ist als
radial belastetes Hydrauliklager
ausgefihrt. Generell wurden
zurVerbesserungvon Handling
und Fahrkomfort die Aufhan-
gungsgeometrie und die Fahr-
werksbuchsen so ausgelegt,
dass sie Langs- und Querkrafte
optimal aufnehmen. Fur opti-
male Entkopplung von der
Strale wird die hintere Quer-
lenkerbuchse zudem hydrau-
lisch gedampft. Sie minimiert
so zusammen mit der zusatz-
lichen Isolation des vorderen
Aggregattragers die Einlei-
tung von Vibrationen in die
Karosserie. |
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Leistungs-Prinzip

Titelthema NN

Fahﬂe!stungsn e ST
Russelsheim (ot). Mit der Welt-  Voraussichtlich Aufgeladen: Der neue ; mnmmm ,&5\(@".‘"
premiere des neuen Astra auf knapp die 1.4 Liter-Turbo ist 5 S &

x A ; & nad::mwmmum
der IAA prasentiert Opel eine  Halfte aller = %

hocheffiziente Motorenpalette  Kaufer wird
mit bemerkenswert niedrigen sich fir die

ein Paradebeispiel
fiir das Konzept
»Downsizing”

Verbrauchswerten in diesem
Segment.

Die zehnte Generation der
Opel-Kompaktklasse steht fur
die Philosophie der Marke, er-
schwingliche Autos zu bauen,
die hohen Alltagsnutzen mit
Fahrspal} vereinen. Der neue
Astra, der noch dieses Jahr auf
den Markt kommt, startet mit
einer kompletten Motorenpa-
lette aus acht Triebwerken von
70 kW/95 PS bis 132 kW/180 PS.
Obwohl! die AuBenabmessun-
gen gewachsen sind, um einen
noch groRzugigerenInnenraum
zu ermoglichen, konnten die
Entwickler den Kraftstoffver-

brauch deutlich senken unddie  spektakuldre und zugleich Gang-Schaltgetriebe zurVerfi- Chef Hans Demant. ,Wir sind Motorenprogramm
Leistung steigern. teure CO,-sparende Version zu  gung; mit funf Gangen kom-  sehr stolz auf unsere Ingenieu- fiirden Astra ist sehr
Die Palette der Astra-Moto- konzentrieren®, so Carl-Peter men der 1.4- und der 1.6 Liter- re, denn mit dem neuen Astra wettbewerbsfahig

ren ist nicht nur leistungsstark,
sondern senkt im Durchschnitt
auch die CO,-Emissionen um
gut12 ProzentimVergleichzum
Vorgangermodell mit Schalt-
getriebe. Auch der Kraftstoff-
verbrauch geht entsprechend
zurlick: Der mittlere Verbrauch
der Diesel liegt im Schnitt bei
4,6 Liter je 100 Kilometer.

12

vier Dieselag-
gregate ent-
scheiden, mit de-
nen der Astra in
Europa auf den
Markt kommt.
LWir setzen die
Philosophievon Opel
fort,imAlltag spurba-
re Kraftstoffersparnis
mit uneingeschrank-
tem Fahrspal? zu verbin-
den. Unsere Strategie ist,
die komplette Astra-Palette mit
effizienten Motoren zu er-
schwinglichen Preisen anzubie-
ten, anstatt unsere ganze Auf-
merksambkeit auf eine einzelne,

Forster, Vorsitzender des Opel-
Aufsichtsrats.

Das Antriebsangebot fiirden
neuen Astra ist durch hohe Ef-
fizienz gekennzeichnet.Die Mo-
toren verfligen tiber hohe Liter-
leistungen bei gleichzeitig ge-

ringem Kraft-

stoffverbrauch und niedrigen
CO,-Emissionen. Alle Aggrega-
te erfillen die Euro 5-Norm. Fur
die Kraftibertragung stehen 6-

Benzinersowieder 1.3 Liter-Tur-
bodiesel aus. Auf Wunsch sind
der 1.6, der 1.4 Turbo und der
1.6Turbogenausowieder 2.0 Li-
ter-Turbodiesel mit einer 6-Stu-
fen-Automatik erhaltlich.

,Der ste-

tige Verbesserungspro-
zessund das Motor-Downsizing
zielen darauf ab, unsere Fahr-
zeuge noch umweltvertragli-
cher zu machen®, erklart Opel-

prasentieren wir eine herausra-
gende und sehr wettbewerbs-
fahige Neuvorstellung imKom-
paktsegment.”

Das CDTI-Turbodiesel-Ange-
bot umfasst 1.3-,1.7- und 2.€
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Liter-Motoren, durchwegmit

14 Turbo-AT6

16 Turbo - AT6

- 1.3 CDTI ecoFLEX -

Flotte Feger: Das

Opel Post

Common-Rail-Technologie und
serienmaligem Partikelfilter.
Das Leistungsspektrum er-
streckt sich von 70 kW/95 PS bis
118 kW/160 PS. Diese Aggrega-
te-Familie verbraucht durch-
schnittlich 15,2 Prozent weniger
Diesel als die Vorganger-Gene-
ration.Selbstder 118 kW/160 PS
starke 2.0 CDTI begnugt sich im
Schnitt mit 4,9 Litern pro 100
Kilometer, was einem CO,-Aus-
stoll von nur 129 Gramm pro
Kilometer entspricht.

Im Frihjahr2010 wird die ge-
nugsame Dieselpalette zudem
um eine ecoFLEX-Version er-
ganzt,die beieinem Gesamtver-

brauch von lediglich 4,2 1/100
km nur 109 g/km CO, emittie-
ren wird.

Die Bandbreite der Ottomo-
toren reicht vom 1.4 Liter mit
74 kW/100 PS bis hin zum
1.6 Turbo mit 132 kW/180 PS.
Der sparsamste Benziner mit
74 kW/100 PS verbraucht nur
5,5 Liter, schlagt mit lediglich
129 Gramm CO; pro Kilometer
zu Buche. Das macht ihn zum
effizientesten Benzinerim Kom-
paktsegment.

Fur die Opel-Strategie, die
Emissionen durch stetige Ver-
besserungen und kleinvolumi-
gere, effizienzgesteigerte Mo-

toren (Downsizing) zu reduzie-
ren, steht exemplarisch der 1.4
Liter Turbo. Dieses neu entwi-
ckelte, 103 kW/140 PS starke
Triebwerk stellt zwischen 1.850
und 4.900 min"! ein Drehmo-
ment von rund 200 Nm zur Ver-
fligung. Der Turbobenziner mit
1.4 Liter Hubraum tritt an die
Stelle des bisherigen 1.8 Liter
groRen Saugers, der es bei glei-
cher Leistung auf 175 Nm
brachte.Trotzder um 15 Prozent
hoheren Kraft verbraucht der
aufgeladene Motor nur 5,9
Liter Sprit pro 100 Kilometer —
fast 18 Prozent weniger als das
bisherige 1.8 Liter Aggregat. 1
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I Titelthema

Funftes Rad am Wagen

Opel spendiert jetzt auch dem Astra das geniale, weil ausziehbare Fahrradtragersystem , FlexFix“

Risselsheim (ot). Flexibili-
tat ohne umstandlichen
Ein- und Ausbau - das
kommt beim Kunden an.
Deshalb bietet der neue
Astra auf Wunsch die opti-
maleTransportmaglichkeit
fur Fahrrader: das inte-
grierte Tragersystem Flex-
Fix,das bei Bedarf wie eine
Schublade aus dem hinte-
ren StoRfanger gezogen
wird. Opel ist der einzige
Hersteller, der dieses inno-
vative Tragersystem — bis-
her schon in Corsa und
Antara —anbietet.
DerTransportvon Fahr-
radern wird einfach und
bequem, weil kein zusatz-
licher Trager auf das Dach
oder eine Anhangerkupp-
lung montiert werden

Foto: Opel

muss. Die kompakt ausgefiihrte Hinter-
achse des neuen Astra hat diese Karosse-
riekonstruktion ermdglicht, die dieVielzahl
cleverer Staumaglichkeiten im neuen Astra

zusatzlich erweitert.

FlexFix ist nahezu unsichtbar im hinte-
ren Stolfanger untergebracht und wird
wie eine Schublade herausgezogen und

Wo ist der Handschuh? |

~ Expertenteam enwickelte vorbildliche Ablageméglichkeit

Russelsheim (ot). Liegen die
Handschuhe wirklich im Hand-
schuhfach? Nur eine von vielen
Fragen, die ein Expertenteam
mehr als 400 potenziellen Kun-
den stellte. Sie wollten heraus-
finden,werwelche Dingewoim
Auto aufbewahrt. Das Ergebnis
zeigt sichim neuen Astra:Erver-
fuigt Gber intelligente Ablage-
moglichkeiten, die es so in der
Kompaktklasse kein zweites Mal
gibt. Auf einige der Losungen
halt Opel sogar das Patent.
Zunachst identifizierte das
Team die beliebtesten Utensi-
lien, die Europas Autofahrer
dabei haben: Stifte, Miinzen,
Taschenlampe, StraBenkarte,
Sonnenbrille, Parkscheibe, Geld-
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borse Taschentiicher, Handy,
CDs, SiiBigkeiten, Jacke sowie
0,5- bis 1,5-Liter-Flaschen.Nicht
zu vergessen: Handschuhe.
Dann machte sich das Opel-
Team daran, die Nutzbarkeit
und Zuganglichkeit—sprich:die
Flexibilitat —aller in Frage kom-
menden Ablagemaglichkeiten
zu optimieren. Teammitglied
Max Kuncl vergleicht die Arbei
mit einem Puzzle: ,Wir mus
ten nicht nurdie besten Ablag
platze fiir die Utensilieg

aufgeklappt.Der auf Zug reagierende Flex-
Fix-Entriegelungshebel sitzt an der Koffer-
raumkante und istauch beivoller Beladung
zuganglich. Werkzeug wird nicht beno-
tigt. Nach Gebrauch lasst sich die FlexFix-
‘Schublade muhelos in ihr Heckschiirzen-
Staufach zurlckschieben.

Der FlexFix-Trager nimmt zwei Fahrrader

~Sonnenbril-

~ derFahrert

Schubladen-System: FlexFix macht
Astra-Fahrer unendlich mobil

len befindet
sichoberhalb

und Stifthal-
terwurdenin

ablagen, die es noch prak-
tischer machen. AuBerdem gibt
es neu ein Mini-Handschuhfach
unter dem Lichtschalter.
Andere neue Verstaumaglich-
keiten sind ebenso einfach wie

mit gangigen ReifengroRen zwischen
18 und 28 Zoll auf. Die Nutzlast ist auf
40 Kilogramm ausgelegt. Auch in puncto
Sicherheit ist das mit eigenen Ruckleuch-
ten ausgestattete System vorbildiich:
Sobald der Astra-Fahrer den Riuckwarts-
gangeinlegt,erinnertein Signaltonanden
hinten ausgefahrenen Trager. i

raffiniert: Die multifunktionale

Mittelkonsole ist groR genug fiir
die CD-Ablage und bietet bis zu
neun entsprechende Facher plus
eine weitere kleine Ablage. Hin-

zu kommt ein Einsatz fur zwei

Becherhalter. Zusatzlich hat die
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Stapellauf
in England

In Ellesmere Port lauft alles auf den Astra-hinaus

Ellesmere Port/Risselsheim
(dp/jh). Fur David Lane ist das
Auto der Star. Der Anlaufmana-
gerfurdieglobale Kompaktklas-
se bleibt gern im Hintergrund,
doch mit dem Fortschritt, defi
der neue AstraimenglischenEl-
lesmere Port nimmt, findet er
sich selbstimmer meh¢€im Ram-
penlicht wieder. Die OpehPost
sprach mit DavidlLanezu Beginn
der Fertigung Mon verkaufsfahi-
gen Fahrzeugenuln'dieserPhase
kurz vor.dem regularenProduk-
tiongétart werden noch einmal
585\Fahrzeugein finf so ge-
nannten  batches” (Blindeln)
gefertigt-Die erste Tranche lief
Ehde luli von der Linie. ,Natur-
lich blieb der Weg bisher nicht
ohne Herausforderungen.”
Aber:,,Wir sind, wo wir sein soll-
ten”, zeigt sich der Anlaufma-
nager zufrieden.

Im Gesprach gibt sich Lane
optimistisch, die Produktions-
vorbereitungen seien im Plan.

i ~ Konsole einen doppelten Boden

ur Kleinigkeiten. Des Weiteren

~ findet ein Schubfach unterdem

fahrersitz Platz, das grof ge-
nug fiir ein Paar Schuhe ist. Im
Fond gibes neben einem groRe-
renRaumangebot zum Verstau-
en von Flaschen einen 12-Volt-
\nschluss fiir MP3-Player.
- Im Kofferraum befindet sich
eine Aussparung, die mafRge-
schneidert Warndreieck samt
Erste-Hilfe-Kit aufnimmt. Der
Stolz des Teams ist hier der pa-
entierte Flex-Floor: Der Koffer-
-aumboden kann unterschied-
ich hoch angebracht werden
d erméoglich Gber einem va-
iablen ,Untertage-Stauraum®
hinaus in der obersten Position
ein ergonomisches Beladen.

Und wo landen die Hand-
chuhe? Laut Opel-Studie lie-
gensieinden Seitentaschen der
Turen — direkt neben dem Eis-
kratzer. ' 1

Ellesmere Port hat jungst —als
drittes GM-Werk weltweit —das
Qualitatslevel drei@freicht.,Ein
Erfolg, dér vonallem dem Team
zu verdanken ist.“ Rund 2000
Kolleginnen und Kollegen zie-
henlim Werk an einem Strang -
in Fertigung, Instandhaltung,
Logistik, Trainingund,und,und...
,Dazu kommen 200 Mitarbei-
terausdenzentralen Bereichen,
die uns phantastisch unter-
stutzt haben ebenso wie der
Betriebsrat und naturlich viele

- 7 ¥R

A

externe Krafte. Hier ist ein ech-
tesTeam gewachsen,das getra-
gen war von dem Wunsch, er-
folgreich zu sein.”

Zudem ist es ein grenzuber-
greifendes Team. Zahlreiche Kol-
leginnen und Kollegen aus an-
derenWerken,aus Entwicklung,
Einkauf,Materialwirtschaft und
Qualitat unterstutzendie Briten
beim Astra-Anlauf. Da ein so
wichtiges Produkt Chefsache
ist, Uberzeugten sichauch Opel-
Chef Hans Demant sowie die
Geschéaftsfihrer Tom McMillen
und Reinald Hoben zusammen
mit dem Astra-Chefentwickler
(VLE), Dr. Peter Mertens, vor Ort
von den Fortschritten.

,Seit unserem letzten Besuch
sind einige Hurden genommen
worden®, freut sich Demant.
,Natirlich bleibt noch eine

Hoher Besuch: David Lane (1.) zeigt Prinz Charles sein Werk

Chefsache: Opel-Chef Hans Demant, die Geschaftsfiihrer Tom

Titelthema I

McMillen und Reinald Hoben sowie Astra-VLE Dr. Peter Mertens
(v. 1.) informierten sich vor Ort (iber den Stand der Anlauf-Dinge

¥

Menge zu tun, aber wir haben
einen detaillierten Plan,den wir
Schritt fur Schritt abarbeiten.
Ich sehe keinerlei Grund,warum
wir nicht wie geplant erfolg-
reich anlaufen kénnten.” Auch
Fertigungschef Reinald Hoben
ist zuversichtlich: ,Das Werk
kommt gut voran. Wir sehen,
dass wir mit den jetzt gebau-
ten Fahrzeugen qualitativ auf
die Zielgerade gekommensind.”

Zudem Team, das diese Fort-
schritte erreicht, zahlen auch
Qualitats- und Anlaufexperten
aus Russelsheim.Sie sind es, die
mit dem Insignia auf die aktu-
ellsten Anlauferfahrungen in
Europa zuriickblicken. Und auf
einen Anlauf, der in punkto
Quantitat und Qualitat seines-
gleichen sucht. Gern gesehene
Ratgeber also, die auf der Insel

Fotos (2): Vauxhall

mit anpacken — und sich freu-
en,einen Teil der Unterstutzung,
diesie selbstempfangen haben,
jetzt,zurtickzahlen® zu kénnen.

,Ob in der Liniensequenz, in
der aufwandigen Elektrik oder
im Anstellen von Teilen an die
Linie — jedes Werk hat in der An-
laufphase mit ganzeigenen Pro-
blemen zu kampfen®, weil Da-
vid Lane aus langjahriger Erfah-
rung.Deshalb komme es darauf
an, wie mit den Problemen um-
gegangen werde. Wesentlich
sei es, dass alle Beteiligten die
Problemlésungen konsequent
miteinander austauschen. So
verwundert es nicht, wenn er
sagt: ,Kommunikation ist der
Schlissel zum Erfolg. Reden die
Leute miteinander und sind sie
bereit, aufeinander zu horen,
merken sie,wie einfach sich Pro-
bleme I6sen lassen. Und das ist
es,woflirwirdasind.Letztlichar-
beiten wir alle auf ein Ziel hin.”

Das steht flr die Autobauer
von der Insel unmittelbar vor
der Tur: Die Weltpremiere des
Astra auf der IAA und die sich
fast unmittelbaranschlieRende
Pressevorstellung des Modells.
,Wir gehen davon aus,dass bei-
des ein groRer Erfolg wird. Und
spatestensdann wissen wir,wo-
fur wir die viele Arbeit und den
Stress der letzten Wochen und
Monate investiert haben®, freut
sich David Lane schon jetzt auf
die Schlagzeilen Uber das kom-
mende Erfolgsmodell. i
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IS 60 Jahre Opel Post

Stolze sechs Jahrzehnte
Kundendienst am Leser

Mitarbeiterzeitschriften
entstanden, als die Industriali-
sierung so richtig Fahrt aufge-

nommen hatte, die Betriebe
und ihre Belegschaften immer
groRRer wurden —und damit
Zusammenarbeit und Zusam-
menhalt nicht mehr nur selbst-
redend funktionierten. Sie
waren anfangs oft eher Flug-
blatt als professionelles Druck-
werk, aber sie hatten von An-
fang an einen klaren Auftrag:
die innerbetriebliche Kommu-
nikation auf- und ausbauen.
Die Mitarbeiterzeitung ent-
wickelte sich schnell zum
Flaggschiff der Internen Kom-
munikation —und ist jetzt in
Deutschland immerhin schon
120 Jahre alt. Halb so alt und
damit allemal ausgesprochen
traditionsreich ist die Opel Post.
Die Mitarbeiterzeitung von
Opel erschien erstmals im
Sommer 1949 und feiert jetzt
ihren 60. Geburtstag. Ein kur-
zer Riickblick in acht Kapiteln:
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Die Vorganger

Im Februar 1930 lieR der damalige Werks-
direktorI.J.Reuter ein Flugblatt mit dem Na-
men ,Der Opel Geist” verteilen. Ab April er-
schien dieser Opel Geist dann regelmaRig.
Mitvier Seiten Umfang war es noch eine be-
scheidene Zeitung, dennoch markiert die-
ser Moment den Beginn der gedruckten
Mitarbeitermedien bei Opel. Die

Inhaltlich zeigt die Opel Post ,Geist”
und knlpft anihren bewahrten Vorganger
aus den frihen 30er Jahren an. Neben ei-
nem umfangreichen Leitartikel eben tiber
die erste Ausgabe gibt es Geschichten aus
dem Werk, gibt es ein ,schwarzes Brett”
und gibt es natirlich eine Sportecke.

ersten Ausgaben beschaftigten
sich mit betriebsinternen Fragen,
erganzt um Sportartikel, Famili-
ennachrichten und Kleinanzei-
gen.

Ab 1933 dnderten sich Inhalt
und Tonalitat rasch, 1934 folgte
dann die Umbenennung: Unter
den Nazis wurde aus dem Opel
Geist die Opel Werksgemein-
schaft und 1936 dann der Opel
Kamerad. Anfang der 40er Jah-
re wird die im Kameraden ab-
gedruckte Liste der gefallenen
Opler immer ldnger, das Papier
wird schlechter und die Fre-
quenz geringer. 1944 erscheint
nur noch eine Ausgabe. Die dort
angekiindigte Ausgabe Septem-
ber erscheint nicht mehr: Im
Sommer 1944 wird das Russels-
heimer Stammwerk bei einem
Luftangriff weitgehend zer-
stort.

Der Erstling

Nach dem Krieg sind viele Gu-
terdestdglichen Lebensrarund
rationiert —auch Papier. Wer |etztéres be-
drucken darf, entscheiden zudém die Alli-
ierten. 1949 sind Risselsheim und das
Opel-Werk zwar noch nicht wieder zur
Normalitat zurtickgekehrt,aber immerhin
beschaftigen sich schonwiedegr10 000
Menschen mit dem Aufbau einer Autofa-
brik. Der perfekte Zeitpunkt flireine neue
Mitarbeiterzeitung. AlsPapier wieder aus-
reichend verfligbarist,geht s los: Im Som-
mer 1949 erscheint die erste Opel Post.

Die Fiinfziger

In schéner RegelmaRigkeit, namlich mit
durchschnittlich zehn Ausgaben pro Jahr
begleitet die Opel Post den Wiederaufbau.
Sie erklart ihren Lesern das ,ABC” der
neuen Wirtschaftsordnung ebenso wie die
Organisation des stetig wachsenden
Stammwerks in Russelsheim. Dazu wer-
deninreichlich bebilderten Betriebsrepor-
tagen diverse Arbeitsplatze und -ablaufe
im Automobilbau erklart.

Auch wenn es ein Neuanfang ist: Opel
blickt auf eine reiche Vergangenheit zu-
rick. Das zeigt sich nicht zuletzt an den
Seiten, auf denen die Opel Post die Jubila-
re ehrt —zum Teil fur 50-jahrige Betriebs-
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zugehorigkeit, quasi Mitarbeiter der al-
lerersten Stunde! Ist der Alltag Anfang der
S50er Jahre vielleicht noch etwas be-
schwerlich und trist — die Opel Post setzt
im handlichen DIN A4-Format und mitder
Schmuckfarbe Gelb einen informativen
und bunten Akzent.

Die Sechziger

Es kommt Bewegungins Spiel,die OpélPost
wird deutlich dynamischer. Auf den Fotos
fliegen die Funken, sportliche Modelle fah-
ren durch die Bilder. Einen gfoRRen Stellen,
wert innerhalb der Berichterstattung

nimmt das Vorschlagswesen ein. Die Opel
Post hilft dabei, das i)ld in den Képfen der
Menschen zu heben. Undsie ist meinungs-
amensartikel, Leser-
bald jedem Heft.

ndie 60er Jahre nurei-

s entstehen diverse neue
hum und Kaiserslautern

r
g&kt Berichterstattung ein: Die Opel
Postavendet sich unmittelbar mit eige-
nen/Rubriken an die Mitarbeiter in den
neuen Werken.

Dass die nicht immer vor Ort rekrutiert
wurden, ist ebenfalls ein grofSes Thema —
auch in der Opel Post. Die Ankunft der
ersten Gastarbeiter wird publizistisch
ausfiihrlich begleitet, ebenso wie ihre oft
fir beide Seiten nicht ganz reibungslose
Eingewbhnung. Hier versucht die Mitar-
beiterzeitung in bester Absicht Volkerver-
bindend zu wirken.

Die Siebziger

Der Name , Opel Post” halt sich hartnackig,
obwohl er 1949 als Provisorium angekin-
digt wurde. Einzig die Typografie und die
PlatzierungaufderTitelseite,die andert sich
uber die Jahre in schéner RegelmaRigkeit.

Rein optisch die auffalligste Verande-
rung der 70er? Die Haare werden deutlich
langer und die Récke in ebensolchem Malle
kiirzer! Die Opel Post geht mit der Zeit und
wird in ihrer Aufmachung deutlich plakati-
ver — und ein wenig mehr ,sexy“. Daflr
mussen aber auch wieder richtig unange-
nehme Themen angepackt werden: Die Ol-
krise erwischt die bisdahin aufbliihende Au-
toindustrie kalt.

Dazu kommen die Spatfolgen des 68er
Aufruhrs. Sozialpolitische Themen werden
deutlich haufiger aufgegriffen, dabei stets

Opel Post

an Fairness und Anstand im gern auch
kontroversen Umgang mi ( '
liert. Auch dem Betriebs
verstandlichkeitim deut
medienwald — wi ich
raumt.

Adieu Magazinformat: Die 80er Jahre wer-
den noch ativer und die Opel Post
damit zdp, richtigen” Zeitung im groRen
Format. Damit nicht genug: 1985 wagt die
OpelPost den Schritt aufden Boulevard. Die

Titelseite wird rot, bekommt richtig groRe

Bilder und massive Uberschriften, dicke
Linien und Unterstreichungen setzen zu-
satzliche Akzente. Die,rote Phase” hat nicht
lange Bestand, nach wenigen Ausgaben
kommt die Kehrtwende im Erscheinungs-
bild.Was bleibt ist eine prall gefiillte Zeitung.

Ins Bewusstsein der Leserinnen und Le-
ser drangen neue Themen: Die Umweltdis-
kussion erbliiht zu voller Pracht.Wirtschaft-
lichkeit,, ,saubere” Modelle,Katalysatortech-
nik, Tempolimit lauten die Schlagworte. Die
der wachsenden Begeisterung fiir den
Motorsport aber nichtimWege stehen.Wie
Uberhaupt der Sport massiv ins Blatt zu-
ruckkehrt. Nicht zuletzt mit Steffi Graf, mit
der Opel zum Vorreiter des Sportsponso-
rings wird.

Die Neunziger

Anfang des neuen Jahrzehnts
bekommt Steffi Graf Konkur- s
renz durch eine Reihe schmu-
cker,junger Herren.Opel nimmt
den FC Bayern Minchen unter
Vertrag. Die Jungs des Rekord-
meisters laufen ab sofort mit
Opel auf der Brust tibers millio-
nenfach bedugte Griin der FuRR-
ballstadien.

Da passt es gut,dass die Tech-
nik deutliche Fortschritte ge-
macht hat, in diesem Fall die
Drucktechnik. So erscheint die
Opel Post ab 1993 komplett in
Farbe. AuBerdem wird das Er-
scheinungsbildinsgesamt deut-
lich moderner und die Opel Post
immer umfangreicher. Kein
Wunder, es passiert ja auch viel
—die Wiedervereinigung zum
Beispiel beschert Opel nicht nur
ungeahnteVerkaufserfolge,son-
dern auch den Neubau eines
Werks in Eisenach.

Auchinder Berichterstattung
geht die Opel Post neue Wege. Die Redak-
tion greift besondere Themen auf und ent-
wickelt daraus Schwerpunkthefte, die in
Spezial-Ausgaben ausallen Blickwinkeln pu-

Foto: Opel

GM empfiehlt Magna -2
Alain Visser im Integview it
Die schonsten Lesergeschichten s

60 Jahre Opel Post N

blizistisch beleuchtet werden.So entstehen
teils umfangreiche Hefte zu Themen wie
Globalisierung, Qualitat und Markenpflege.

Das neue Jahrtausend

Die Aufregung um die Jahrtausendwende
weicht schon bald den Anforderungen des
Alltags.Unddie habenesinsich:Opelerlebt
in den ersten Jahren des 21. Jahrhunderts
seine grolRten wirtschaftlichen Herausfor-
derungen. Restrukturierungen, Kapazitats-
und Personalanpassungen,globale Irritatio-
nen:die Themen haben es in sich.

Die Opel Post wechselt 2005 wieder ins
Magazinformat, vor allem aus wirtschaftli-
chen Uberlegungen. Inhaltlich bleibt sie da-
bei aber gewohnt dicht am Geschehen und
am Leserinteresse.

Das ist sogar ,amtlich” festgehalten:
Zwischen 2002 und 2008 landet die Opel
Post beim Grand Prix fir Mitarbeiterzeitun-
geninsgesamt finfMalaufdemTreppchen.
Die den Grand Prix ausrichtende Deutsche
Public Relations Gesellschaft (DPRG) kurt die
Opel Post zu einem der besten Mitarbeiter-
medien Deutschlands. 1

Opel Post &2

Blitz-Start

Neuer Astra kommt <i760 15
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Kein bisschen alt: Die Opel Post 2009
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BN Markt

Elegantes Kraftpaket

Der Insignia OPC ist der starkste Serien-Opel aller Zeiten

Geniales Geschenki s
Zum 10. Geburtstag
spendiert Opel seinen...

Russelsheim (ot). Dynami-
sches und leidenschaft-
liches Autofahren hat

bei Opel einen neuen
Namen: Insignia OPC. Der

2,8 Liter grofRe V6-Turbo-
Benziner mit 239 kW/325

PS und barenstarken 435
Newtonmetern Drehmo-
ment macht ihn zum
starksten Serien-Opel aller
Zeiten. Die OPC-Variante

des Autos des Jahres 2009,

die in den drei Karosseriefor-
men Stufen- und Schragheck-
limousine sowie Sports Tourer
zu Preisen ab44 900 Euro ange-
botenwird,erreicht eine Hochst-
geschwindigkeit von 250 km/h
(abgeregelt) und absolviert den
Sprint von null auf Tempo 100
in nur sechs Sekunden.

Zumzehnten Geburtstagder
erfolgreichen OPC-Modellrei-
hen hat Opel dem sportlichs-
ten Insignia zahlreiche hoch-
wertige Hightech-Features im-
plantiert.Als erstes OPC-Modell
ist der Insignia mit adaptivem
4x4-Allradantrieb und elektro-
nischem Sportdifferenzial aus-
gestattet. Diese Komponenten
sind ebenso serienmaRig wie
das FlexRide Premium-Fahr-
werk, dem die Entwickler einen
gezielt sportlichen, fahraktiven
Charakter gegeben haben.

Die Recaro-Vordersitze mit
vierfach einstellbarer Lordosen-
stutze und Sitzflachenverlange-
rung sind die ersten reinrassi-
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gen Sportsitze der gesamten
Autoindustrie, die das begehr-
te Gutesiegel der Aktion Ge-
sunder Riicken eV. (AGR) erhal-
ten haben.

,Wahrend die ecoFLEX-Versi-
oneineeinzigartige Stellung un-
ter den besonders umwelt-
freundlichen Limousinen ein-
nimmt, wiirzt die OPC-Variante
die Insignia-Familie mit ein we-
nig feurigem Chili“,so Opel-Chef
Hans Demant.,Der Insignia OPC
istdererste Vertreter einer neu-
en Art von Hochleistungsautos
bei Opel — souverane Kraft und
ein Spitzen-Fahrwerk sorgen fur
jede Menge FahrspaR.”

Der Insignia OPC beschleuy-
nigtin sechs Sekunden von null
auf Tempo 100 und erf€ieht
abgeregelt 250 km/h Spitze:
Auch sein Durchzugsvermaogen
ist bemerkenswert:<In_nur
7,1 Sekinden beschleunigt er
im funften Gang von 80 auf
120 kmih.

...Kunden mit dem Insignia OPC eine ebenso elegante...

Die neue 325
PS starke OPC-
Versiondes 2.8V6
Turbo profitiert
von einer speziel-
len Kalibrierung
der Motorsteue-
rung. Aullerdem
wurde der Turbo-
ladedruck auf 99
bar erhohtdund
ein verbessertes
Abgassystem re-
duziert den Ge-
gendruck. Die
vom Spezialisten
Remusy entwi-
ckelte Auspuff-
aplage ausrostfreiem Edelstahl
ist 20 Prozent leichter als ihr
Serien-Pendant. Und da der an-
gemessene Motorsound bei
einem so sportlichen Modell
besonderswichtigist,habendie
Akustik-Ingenieure von Opel
neue Mittel- und Endschall-
dampfer entwickelt.
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...wie sportliche Hochleistungs-Variante

Der neue 2.8 V6 Hightech-
Turbo gibt seine Kraft an ein
Sechsgang-Schaltgetriebe ab.
Furein Optimumansportlicher
Performance wurde die Achs-
Ubersetzung im Vergleich zum
normalen V6 Turbo der Insignia
Sport- und Cosmo-Versionen
von 3,76 auf 3,90:1 verkirzt. 1
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Highlights der
OPC-Geschichte

2009 Marktstart Insignia
OPC Limousine und

Insignia OPC Sports Tourer -

(2,8-Liter-V6-Turbo-

Motor mit 239 kW/325 PS)
2009 Marktstart Astra OPC

Race Camp Edition

2008 Sondermodell Astra
OPC ,Nurburgring Edition”
in limitierter Auflage

2007 Kleinwagen-Rekord
- des Corsa OPC auf der
Nurburgring-Nordschlei
2007 Marktstart des
Corsa OPC (1,6-Lite

OPC und Vectra Caravan
OPC (2,8-Liter-V6-Turbo,
188 kW/255 PS)

2005 Zweite Generation
des Zafira OPC (2,0-Liter-
Turbo, 177 kW/240 PS)

2005 Marktstart des aktu-
ellen Astra OPC (2,0-Liter-
Turbo, 177 kW/240 PS)

2005 Europaweiter Verkauf
von rund 20 000 OPC-Fahr-

zeugen in nur finf Jahren

2004 Start der OPC Line-
Pakete

2002 Marktstart der zweiten
Astra OPC-Generation (2,0-
Liter-Turbo, 147 kW/200 PS)
als Dreitlirer und Caravan

2001 EinfGhrung des
Zafira OPC (2,0-Liter-Turbo,
141 kW/192 PS)

- 1999 Marktstart des Astra

~ OPC (2,0-Liter-Saugmotor,
118 kwW/160 PS). Die auf

3 000 Stick limitierte Auf-
lage ist innerhalb von vier
Monaten ausverkauft

- 1997 Opel griindet die
Opel Performance Center
GmbH (OPC)
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Power mit Dauer

Vor zehn Jahren startete das Opel'Performance Center seinen OPC-Erstling

Risselsheim (ot). [ Welches
sportliche Potenzial und tech-
nologische Knew-howsin den
Topmodellen der Opel-Baurei-
hen steckt, stellen seitzehnJah-
rendieSpitzensportlerdes Opel
Performance Centers (OPC)
unter Beweis. Die neuesten
Familienmitglieder — Insignia

"OPC Limodasine und Insignia

QPCSports Tourer — schlagen
mit/Power und Effizienz ein
neties Kapitel in der OPC-Ge-
schichte auf.

Die Zahlen belegen den Er-
folg des OPC-Portfolios: Das
erste OPC-Modell,ein auf 3 000

Astra OPC: Der Erstgeborene

Stick limitierter 118 kw/160
PS starker Astra mit 2,0-Liter-
Saugmotor, war bereits vier
Monate nach seinem Start
1999 ausverkauft. Seitdem
wurden mehr als 50000
Opel-Spitzensportler aller
Modellreihen ausgeliefert —
vom Corsa OPC bis zum Zafi-
ra OPC.

Dabeibewies die Marke mit
dem Blitz,dass auch die Kom-
bination aus Leistung und
Monocab sehr attraktiv sein
kann. So war Opel der erste
Hersteller, der 2001 mit dem
192 PS starken Zweiliter-Zafi-
ra OPC die Hochleistungsver-
sion einesVans aufden Markt
brachte—zur Freude von mehr
als 12 000 Kunden.

Der popularste OPC des
vergangenen Jahres war der
Corsa OPC. Mit seinem 1,6-Li-
ter-Turbomotor und 192 PS
beschleunigt der kleine Bolide
in 7,2 Sekunden von null auf
100 km/h und erreicht 225

km7h Spitze. Das serienmaRige
Sechsgang-Getriebe setzt ein
maximales Drehmoment von
266 Newtonmetern mit Over-
boost um.

In den vergangenen Jahren
haben OPC-Fahrzeuge auf der
20,8 Kilometerlangen Nurburg-
ring-Nordschleife regelmaRig
Rekorde gebrochen.Den Anfang
machte 2005 der Astra OPC mit
8:35:94 Minuten.Der 2006 vom
Zafira OPC aufgestellte Van-
Rekord von 8:54:38 Minuten
hat auch heute noch Giiltigkeit.
Und der Corsa OPC setzt die
Marke im Segment der Klein-
wagensport-
ler: Marken-
botschafter
Manuel Reu-

Corsa OPC: Sportlich-
keit ist keine Frage
von Grol3e

Fotos (3): Opel

ter bewaltigte 2007 die Strecke
in einem Serien-Corsa OPC in
8:47:99 Minuten. Uber die
Rekordjagd hinaus absolvier-
ten alle OPC-Fahrzeuge stren-
ge Ausdauertests in der
,Griinen Holle", die als die an-
spruchsvollste Rennstrecke der
Welt gilt.

Die legendare Nordschleife
ist ureigenes Opel-Territorium.
Bereits seit den 60er Jahren ha-
ben sich die Autos mit dem Blitz
dort hartesten Tests unterzo-
gen. Der Nirburgring hat sich
als idealer Test-Ort erwiesen,
besonders natirlich fur die
OPC-Modelle: Auch der Insignia
OPC musste jungst in den
10 000-Kilometer-Dauertest —
und bestand fehlerlos. 1
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Tierisch: In Dudenhofen absolvieren

gerade so genannte Maultiere
(,Mule Cars®) ihren|Testdienst mit
dem Voltec-Elektroantriebssystem

achhaltig automobil

Zur IAA zeigt Opel eine Vielzahl von Beispielen, wie sich auf breiter Basis die Umwelt schonen lasst

Riusselsheim (ot). Auf der IAA
unterstreicht Opel das Be-
kenntnis zu sauberer Mobili-
tat.Sofluhrtdas Unternehmen
ab kommendem Jahr Start/
Stop-Systeme in seinen wich-
tigsten Baureihen ein — eines
von vielen Beispielen, wie Opel
Technologien fir nachhaltige
Mobilitat auf breiter Basis ver-
fugbar macht.

Innerhalb der nachsten 24
Monate werden die wichtigsten
Baureihen Uiber das Start/Stop-
System verfugen. Es spart spe-
ziell im Stadtverkehr Kraftstoff:

Im Stand schaltet es den Motor
ab, statt ihn im Leerlauf drehen
zu lassen, zum Beispiel an einer
roten Ampel. Wenn der Fahrer
bei Grin die Kupplung tritt,
springt der Motor automatisch
wieder an.
Indiesem Jahr haben bereits
zwei Modelle die ecoFLEX-Fa-
milie nach oben erganzt, die
sich neben ihren glinstigen Ver-
brauchs-und Emissionswerten
durch hohe Leistung bei gleich-
zeitig gunstigem Preis aus-
zeichnen: Einmal der Insignia
ecoFLEX.Eristals Limousine so-

wie Sports Tourer mit Zweiliter-
Turbodiesel-Motoren erhalt-
lich, die 96 kW/130 PS und 118
kW/160 PS leisten. Die Limou-
sine ist mit einem c,-Wert von
0,26 besonders aerodynamisch
und begnigtsich mit 5,2 Litern
Diesel je 100 Kilometer, emit-
tiert also 136 g/km CO,. Der
Kombi verbraucht nur 0,1 Liter
mehr auf 100 Kilometer. Zu-
dem kam der neue Zafira 1.6
CNG Turbo. Seinem Erdgasmo-
tor macht ein Abgaslader
Druck, sodass der Siebensitzer
bei einer Leistung von 110

Prifung bestanden

Berlin (ud). Neun Monate aufden Stra-
Ben Berlins haben gezeigt, dass die
vierte Generation von Brennstoffzel-
lenfahrzeugen den Alltagsanforde-
rungen gewachsen ist.

,Die Riickmeldungen, die wir von
unseren Partnern Uber die taglichen
Erfahrungen mit Fahrzeug und Betan-
kung erhalten, sind vielversprechend
und hilfreich®, so Dr. Lars Peter Thie-
sen, Leiter der Wasserstoff- und Brenn-
stoffzellen-Einfiihrungsstrategie in
Europa.,Die Fahrzeuge sind im Alltags-
einsatz in der GroBstadt zuverlassig
und belegen das Zukunftspotenzial
der Wasserstofftechnologie.”

Auch sind zwischenzeitlich neu@
technologische Erkenntnisse infdie
Fahrzeuge eingeflossen, die auf den
ersten Ergebnissen der Berliner Feld-
versuche beruhen. Mithilfe der Daten
konnten weitere Verbesserungendm
Hinblick auf Zuverlassigkeit, Leistungs-
fahigkeit und Verbraughierzielt werden.

Seit Dezember 2008 fahren zehn
HydroGen4 FahrzeugeinBerlinund ha-
ben dabei mehifials 50000 Kilometer
zurlickgelegt. Als Partnervon Opel tes-
ten neun‘grolSe Unternehmen —ADAC,
AllianzyAxel Springer AG, Coca-Cola,
Hilton, Linde, Sehindler, Total und Veo-
lia — die Fahrzeuge im Alltagsbetrieb.

Foto: Fahrig
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kW/150 PS lediglich 139 g/km
CO; ausstolRt.

Im Januar 2010 startet der
neue CorsaecoFLEX 1.3 CDEmit
einem CO,-Ausstol} von'ledig-
lich 98 Gramm pro Kilometer.
Auf ihn folgt im Frihjahr die
ecoFLEX-Version des nefllen
Astra mit nur 209,g/kmCO,,
waseinem Verbrauchveon 4,2 Li-
tern Diesel§€200 Kilometer ent-
sprichtDies maeht den“Astra
ecoFLEX zu einemyder ver-
brauehs- und kostengtinstigs-
ten Modelle imyder Kompakt-
klasse.
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Dassdie Opel-Kundschaft be-

Sonders umweltbewusst ist,

zeigt sich unter anderem darin,

»dass die ecoFLEX-Palette einen

Anteil von fast 40 Prozent an
den in diesem Jahr in Deutsch-
land verkauften Opel-Modellen
hatte.

Den nachsten Meilenstein
auf dem Weg zu nachhaltiger
Mobilitat markiert der Ampera,
der Ende 2011 auf den Markt
kommt. Das Elektroauto mit
verlangerter Reichweite ist ein
alltagstauglicher Flinfttrer mit
viervollwertigen Sitzplatzen.Im
vergangenen Monat wurde im
Testzentrum Dudenhofen mit
der praktischen Erprobung von
Ampera-Technologietragern be-
gonnen. In zwei so genannten
Mules (von engl. mule = Maul-
tier) haben die Ingenieure das
neue Voltec-Elektroantriebs-
system in ein gewohnliches
Serienauto integriert.

Die Rader des Ampera wer-
den zu jeder Zeit und bei jeder
Geschwindigkeit elektrisch an-
getrieben. Strecken bis 60 Kilo-
meter legt das Fahrzeug rein
elektrisch mit der Energie zu-
ruck, die in einer 16 kWh fas-
senden Lithium-lonen-Batterie
gespeichert ist. Damit fahrt der
Ampera vollig frei von CO,- und
anderen schadlichen Emissio-
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Wir kan(idieren

10 aus 22 000: Beim OPC Race Camp sind die Finalisten gefunden

Russelsheimi(ot): Das Team derzweiten Staf-
fel des OPC Race\Camp istikomplett. Nach-
dem sich.diegKandidaten qualifiziert haben,
durfen sie sich schon jetzt als Sieger fiihlen.
Immerhin sind siédie besten von tber 22 000
Bewerbernirespektive 750 Kandidaten, die bei
Race Camp-Chef Manuel Reuter und Opel-
Markenbotsehafter Jockel Winkelhock,,vorfah-
ren” durften.Alle Finalisten haben inzwischen
inrenA-Lizenz-Rennfahrerlehrgang erfolg-
feich absolviert.

Furneun Manner und eine Frau gehtes jetzt
darum, sich auf das Finale von OPC Race Camp
2010vorzubereiten,das 24-Stunden-Rennenim
Mai 2010 auf dem Nurburgring. Wer die ehe-
maligen Opel-Werkspiloten Manuel Reuter und
Joachim Winkelhock kennt, der weiR, dass fur
sie Professionalitat an oberster Stelle steht.
,Schlieflich wird unseren Fahrern beim 24-

Foto. Opel

Endrunde: Die Top Ten freuen sich
jetzt auf ,, héllische” Zeiten

Hintergrund kompakt

Stunden-Rennen kein Anfangerbonus einge-
raumt”,erlautert Winkelhock den Aufwand,,sie
mussen gegen Vollprofis und die Weltelite des
Langstrecken-Motorsports antreten. Darauf
werden wir sie konsequent vorbereiten.”

Der Castingdruckist zwar weg, eine Stamm-
platzgarantie hat aber auch jetzt noch keiner.
Jeweils vier Fahrer werden fir die beiden Ein-
satzfahrzeuge gemeldet, zwei weitere werden
zunachst mit einem Platz auf der Ersatzbank
vorlieb nehmen mussen.

Wie schnell und wie gut kommen die einzel-
nen Kandidaten mit und auf der Nordschleife
zurecht? Welche Fahrerkombinationist optimal
flir jedes Auto? Und,ganz wichtig:Wie funktio-
niert die jeweilige Besetzungals Team? Elemen-
tare Fragen, die esim Hinblick auf eine optima-
le Erfolgsstrategie noch zu klaren gilt. Es bleibt
spannend. |

nen. Und weil die grolRe Mehr-
heit der Autofahrer weniger als
50Kilometer proTag unterwegs
ist, kbnnen diese den Ampera
mit reiner Elektrokraft bewe-
gen.

Auf groReren Fahrten ver-
langert ein kleiner mit Benzin
oder Bioethanol (E85) betriebe-
ner Generator die Reichweite
des Ampera auf tber 500 Kilo-
meter. Am Reiseziel kann dann
die Batterie an einer normalen
230-Volt-Steckdose in rund drei
Stunden wieder aufgeladen
werden. |

Nach 18 500 Bewerbern in der Erstauflage setzte
der Aufruf zur zweiten Staffel ,,OPC Race Camp*
mit rund 22 000 Rennfahreraspiranten aus
Deutschland, Osterreich und der Schweiz erneut
Ma@Bstébe.

Besonderheit dieses einzigartigen Motorsport-
formats: Gesucht werden talentierte Autofahrer oh-
ne Rennfahrervergangenheit,diein mehreren Qua-
lifikationsstufen einschlieBlich Fitnesstests, Lizenz-
priifungen und Wettkampfeinsatzen die einmalige
Chance erhalten, sich unter professioneller Anlei-
tung zur Rennreife zu entwickeln.

Fiir die zehn Talentiertesten winkt der Einsatz
beim gréBten und schwierigsten Langstreckenren-
nen der Welt, dem 24-Stunden-Rennen auf dem
Niirburgring.
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Jenseits von Afri

Das ,feuerrote Spielmobil“ kehrt in seine alte Heimat zuriick

Russelsheim (jh). Es ist groB, es
istrotundirgendwieist esauch
knuffig;Kinder jedenfalls fahren
aufdieses Auto total ab. Als das
,feuerrote Spielmobil“ am 14.
Mai 1972 zum ersten Mal tber
die bundesdeutschen Fernseh-
schirme rollt, ahnt keiner der
Verantwortlichen vom Bayeri-
schen Rundfunk (BR), dass die-
se Sendungeinmal Kult werden
wiirde. Ebenso Uberraschend:
Jetzt kehrt einer der Hauptdar-
steller, der lange Zeit als ver-
schollen galt, auf die Bihne zu-
ruck. Der rote Opel Blitz mit der
Inventarnummer 246 des BR
wurde im westafrikanischen
Namibia entdeckt und kam via
Hafen Hamburg zurtick in die
Heimat.

Bei der Melodie von ,Kri-Kra-
Krokodil, wir fahren mit dem
Spielmobil” oder,,Pi-Pa-Pelikan,
Spielmobil geht ran” werden
heute noch viele Mittvierziger
wehmiitig. Bis 1981 fuhr das
Spielmobil mit den Stoffhun-
den Wuff und Biff sowie der
Trickfigur Wummi durch die
Lande, zeigte die Menschen,
die am Wegesrand lebten und
erzahlte deren Geschichten. Mit
dem Ende der Serie verlor sich
auch die Spur des Opel Blitz —
bis 2008 ein Autor der Zeit-
schrift, AutoBild“den Opel Blitz
in Namibia entdeckte. Auf ver-
schlungenen Pfaden hatte es
das Spielmobil in die 20 000-
Seelen-Gemeinde Otjiwarongo
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im ehemaligen Deutsch-Sud-
west verschlagen.

In einer Gemeinschaftsakti-
on holten der Bayerische Rund-
funk, ,AutoBild“ und Opel das
,feuerrote Spielmobil“ nach
Deutschland zurtick. Der noch
immer fahrbereite Opel Blitz,
Baujahr 1962, wird vom Her-
steller restauriert und soll spa-
tereinen Ehrenplatzim Russels-
heimer Automuseum bekom-
men.Zuvor setzt das Bayerische
Fernsehen zu seinem 50. Ge-
burtstag noch auf die Strahl-
kraft des wiederentdeckten
Klassikers und auch der Axel-
Springer-Verlag mochte das
Spielmobil zu besonderen An-
lassen wie Klassiker-Fahrten
einsetzen. il

Am Haken: Durch Zufall
in Afrika entdeckt, kam
der Blitz via Hamburger
Hafen zuriick in seine
deutsche (Auto-)Heimat
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,Ein absolutes Traumauto, dasimich schon
in meiner Kindheit begeisterte”, schwarmt
Ralph HerforthavomihDiplomat AV8 Coupé
von 1966, dem Risselsheimer Flaggschiff
der 60er Jahre.Eines jener raren Exempla-
re piloti€fte der'Charakter-Mime jingst
auf der 650 Kilometer langen Oldtimer-
Rallye Hambufg— Berlin.

Furden Auftritt im Alltag nutzt der aus
vielen Film="tund Fernsehproduktionen wie
gKnockinhon Heaven’s Door", ,Der Felsen®
oder!,Kurz und Schmerzlos“ bekannte
Schauspieler einen Insignia 2.0 CDTi,den der
Vater von zwei Kindern seit kurzem zusatz-
lich zu seinem Antara fahrt. Der Insignia ist
fur Ralph Herforth ,ein tolles, top-verarbei-
tetes Auto, das Technologie, Design und
Fahrkomfort in unheimlich gutem Zusam-
menspiel zeigt”.

AuRerdemerfiillter seine Anforderungen
in punkto Flexibilitat:,In meinem Job muss
ich jedes Mal aufs Neue in eine Rolle schliip-
fen. Genauso vielseitig ist fir mich der
Insignia—zum einen als Limousine,zum an-
derenals sportliches Powerauto.Dabei bleibt
eszugleich ein Familienauto mit soviel Platz,
dass wir sogar unsere Tante Mo, ein Beagle-
Madchen, sicher mitnehmen kénnen.”

Auf seinen Antara mochte der 49-Jahri-
ge dennoch nicht verzichten. Mit ihm
scheut er abseits der Stralsen Berlins kei-
nen Waldweg, keine Spitzkehre und kein
Schlagloch, wenn er sich zu seinem Haus
am See begibt. i
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Risselsheim (ot). Der Insignia ist nicht nur
eine der bestverkauften Mittelklasse-
Limousinen in Europa, ihm wird im Wett-
bewerbsvergleich auch eine hohe Wert-
stabilitat prognostiziert. Das unterstrei-
chen Analysen der renommierten Markt-
forscher DAT und EurotaxSchwacke. Beide
haben die zukiinftige Restwertentwicklung
der Insignia 1.8 und 2.0 CDTI Edition-
Modelle — als Stufenhecklimousine und
auch Sports Tourer — naher beleuchtet.
,Ineinem schwierigem Restwertumfeld
wird sich das Fahrzeug gegentber seinen
Wettbewerbern behaupten.Esist zuerwar-
ten, dass der Insignia in drei Jahren hohe-
re Gebrauchtwagenpreise erzielen wird
als die meisten seiner Volumen-Wettbe-
werber. Die marktgangigen Listenpreise
erlauben esden Kunden,zu hoherwertigen
Ausstattungslinien und zusatzlichen
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Gute Entscheidung: Der Insignia

Optionen zu greifen. Dies wird sich positiv
auf den Wiederverkaufswert auswirken®,
so Michael Bergmann, Geschaftsfihrervon
EurotaxSchwacke.

Mit einem prognostizierten Restwert
von 40 Prozent in drei Jahren und einer
Laufleistung von 90 000 Kilometern kann
der Insignia Sports Tourer mit dem 130 PS

Markt IS

Eine Entscheidung ohne spate Reue

Fachleute prognostizieren dem Insignia ausgesprochen wettbewerbsfahige Restwerte

starken Selbstzlinder auch arrivier-
ten Mitstreitern Paroli bieten. Die
Stuttgarter Marktexperten von der
DAT bescheinigen dem Risselshei-
mer Kombi sogar einen um sieben
Prozentpunkte hoheren Restwert
(47 Prozent), was einen Wertver-
lauf auf dem Niveau der Premium-
klasse darstellt.

Nicht nurder Sports Tourer tber-
zeugtimumkampften Mittelklasse-
segment, auch die Limousine mit
dem 140 PS starken 1,8-Liter-Motor kann
sich im schwierigen Restwertumfeld be-
haupten. Mit einem Restwert von 32 Pro-
zent (EurotaxSchwacke) beziehungsweise
44 Prozent (DAT) hat die Insignia-Limousi-
ne gegenlber dem starksten Mitbewerber
in der Mittelklasse einen Mehrwert von
jeweils funf Prozentpunkten. |
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I Mitarbeiter

110 Jahre Automobilbau im Zeichen des Blitzes, das sind 110 Jahre
prall gefiillt mit Geschichte und Geschichten. Wir hatten dieses
Jubildum zum Anlass genommen, Sie zu bitten, uns lhre schonsten
Geschichten mit oder Gber Opel zu schicken — und Sie sind dieser
Aufforderung duBerst zahlreich gefolgt. Vielen Dank dafiir! Aller-
dings war es harte Arbeit, aus dieser groRen Fiille an Einsendungen
die interessantesten Geschichten auszusuchen. Auf den folgenden
vier Seiten haben wir eine Auswahl fiir Sie getroffen:

Johann Miihlbauer, Opel-Rentner aus Eller-
bek bei Hamburg, schickte uns nicht nur ein
Bild vom Bandablauf des 500 ooosten Kadett
in ,seinem”“ Opel-Werk in Bochum, sondern
erinnert sich noch lebhaft an eine skurrile
Geschichte aus seiner aktiven Zeit:

,Ich hatte mit so manch selt-
samen Kunden zu tun. Einer
ist mirbesonders in Erinnerung
geblieben. Es war ein etwas
schwieriger Zeitgenosse. Er
war machtig stolz auf seinen
GT und behielt ihn stets ganz
streng im Auge. An seinem GT

war ein Scheibenwischer de-
fekt und ich sollte ihn reparie-
ren. Der Kunde setzte sich zu
mir vor den Wagen und lief
mich keinen Augenblick aus
den Augen. Er blieb die ganze
Zeit vor mir sitzen und wachte
Uber jeden meiner Handgriffe.“D

Jubilar-Feier: Johann Miihlbauer war in Bochum dabei
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,Drei Esel-Starken und ein Opel-Fan“ titelt Erich Schnell

Erich Schnell aus Bingen schickte uns
ein vielsagendes Foto, das auch ohng grof3é¢

Worte auskommt:

,Das Bild habe ich in Namibia
aufgenommen, es entstand
aufdem Gelande eines Waisen-
hauses mit circa 70 Kindern in
Oshipeto im Ovamboland an
der Grenze zu Angola.

Es eriibrigt sich fast schon
zu erwahnen, dassdas fernab
jeglicher Zivilisation liegt. Als
Untertitel schlage ich vor: Drei
EselsStarken und ein Opel-
Fan®.»

Erich Well€r, Seniofchefides gleichnamigen
Opel-Afitohauses in Bietigheim-Bissingen,
erinnert sich lébhaft an ein einschneidendes
Ereignis aus dem Jahr 1952:

LAls junger‘Autoverké ufer kam
einalteresiEhepaar zu mir und
dieDame erklarte,sie habe zwar
schon l[ange einen Fihrerschein,
sej abér langere Zeit nicht mehr
gefahren.Ob sie wohl mit einem
neuen Opel Olympia zurecht ka-
me. Ich bejahte vehement,
schlieBlich wollte ich ein Auto
verkaufen. Auch erklarte ich
mich bereit, bei ihrer ersten

Fahrt dabei zu sein und sie ein-
zuweisen.Sie kaufte das Auto,es
war ein beiger Opel Olympia
Baujahr 1952.Wir machten uns
dann auf den Weg und ich be-
muhte mich mit ruhiger Stim-
mezuerklaren,wie man startet,
kuppelt, anfahrt und bremst.
Das war alles etwas mihsam,
aberendlichwarenwirdann auf
offener Strecke und die =
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Kurt Smaga, Opel- Rentnet—'aus B@Qhum
erinnert sich an eine wgeit zutucldlegende
Geschichte, die ihm heu.;e no@h Lwie ein
Sechser im Lottof vorkomm‘t

»Ich wohnte damals in Langen-
dreer.Vor dem#aus.gab es nur
vier Stellplatze. Alsdch ven der
Frihschicht kafm, waren, oh
Wunder;alle Platze frei. Also
parkte ich meinen Kadett direkt
vor der Tuir. Als ich einige Stun-
den spater mit dem Auto ins
Zentrum wollte, bekam ich ei-
nen groRen Schreck: Mein Au-

. toschliissel passte nicht mehr.
“WAIstich aufblickte sah ich, das

nebenan noch ein Kadett stand,

indergleichen Farbe.Kann pas-
sieren... Aber sieh an: Der
Schlissel passt auch hier nicht.
Aber das ist doch mein Auto.
Hat schlieBlich die Nummer
,24" im Kennzeichen. Bis ich
endlich merke, was passiert ist:
Von vier abgestellten Kadetten

haben drei die gleiche Farbe —

und alle Kennzeichen enden auf
,24".Das Ratsel hat sich nie ge-
I6st, ich habe spater nie wieder
einen dieser Wagen gesehen.“D

=» Stralle vor uns frei, bis auf
einen langsam fahrenden Last-
wagen. Wir naherten uns einer
unubersichtlichen Rechtskurve,
so dass ich meiner Fahrerin be-
schied, sie mége abbremsen
und hinter dem Wagen bleiben.
Pustekuchen: Sie gab Gas und
setzte zum Uberholen an. Vor
uns tauchte der Gegenverkehr
auf, so dass ich nicht anders
konnte, als ins Lenkrad zu grei-
fen, den Wagen nach rechts zu
steuern und gleichzeitig die
Handbremse zu ziehen. Die Hin-
terreifen quietschten, der Wa-
gen schaukelte wie auf hoher
See, wir kamen gerade noch
rechtzeitig zum Stehen. In dem
Moment rauschte schon der Ge-
genverkehr an uns vorbei.

Ich war in diesem Moment
in keiner guten Verfassung. Im
Gegensatz zu meiner Fahrerin
- sie strahlte mich triumphie-
rend an und sagte: Herr Weller,
haben Sie gesehen, wie ich die
Situation gemeistert habe? —
Ich kann den Schreck noch 57
Jahre spater lebhaft nachemp-
finden.”“»
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Axel Kupetz aus
Schlitz in Hessen
schildert, wie er von
Opel infiziert wurde -
in der DDR!

,1956 in Leipzig geboren, ent-
wickelte sich meine Opel-Lei-
denschaft bereits in friihen Kin-
derjahren. Sie wurde durch die
Leipziger Messe beglinstigt,
durch die sich meine Heimat-
stadt zweimal jahrlich zu einer
Drehscheibe zwischen Ost und
West entwickelte. Wahrend der
Messezeiten hielt eine gewisse
Internationalitdt Einzug in den
taglichen Straenverkehr.

Mich faszinierten besonders
die groBen Opel-Kapitdne.
Panoramascheiben und Chrom
ohne Ende zogen mich als
Steppkeinihren Bann.Kurz nach
der Fiihrerscheinprifung kam
Verwandtschaft aus Hessen
nach Leipzig. Zu meiner Uber-
raschung reisten Cousin und
Ehefrauim DiplomatBan.Nach
einer Einweisung durch den

Aus Florsheim-Wicker schrieben uns

Mitarbeiter N

Nora und Herbert Weilbacher:

»Zwischen 1980 und 1985 hat-
ten wir Gbers Wochenende oft
Testwagen. Da wir die Berge
liebten,ging esimmer Richtung
Bayern,Osterreich und Schweiz.
Dadurch lernten wir viele Ge-
genden kennen, vor allem viele
Berge von oben — Zugspitze,
Jungfraujoch, Schildhorn, San-
tis, Rigi, Nebelhorn, Tegelberg,
Jenner... Einmal im Herbst er-
lebten wir an einem Samstag
im Allgau den Almabtrieb mit
und wollten am Sonntag zu-

rickkehren als unser Testwa-
gen, ein Senator, einfach liegen
blieb. Nach telefonischer Rick-
sprache mit dem Betriebsleiter
in Russelsheim wurden wir
ineine ortliche Werkstatt abge-
schleppt. Wie sich spater her-
ausstellte war es nur eine Klei-
nigkeit, aber wir konnten
dadurch zwei Tage langer im
Allgau bleiben. Mittlerweile
sind wir 82 Jahre alt, werden
diese Touren und Erlebnisse
aber nie vergessen.“D

Der erste Weilbacher-Opel war 1960 ein griiner 1200er

Cousin in die mir unbekannte
Opel-Automatik bekam ich den
Diplomat zu einigen Spritztou-
renanvertraut.Nun hatteich die
Marke auchinder Praxis in mein
Herz geschlossen. Aber jemals
einen Opel sein Eigen zu nen-
nen, war zu jener Zeit im Osten
Deutschlands fast ausgeschlos-
sen. Wie das Leben so spielt,
wurde mir Anfang der 1980er
Jahre ein Rekord A Coupé aus
privater DDR-Hand angeboten
und ich schlug begeistert zu.
Mein Stolz,amVolant eines Opel
zu sitzen, sah mir bestimmt je-
der an. Nach vier Jahren am
Steuer des Rekord bot man mir
einen Ascona-B 1,9S Automa-
tik an. Ich schlug sofort zu. Hin
und wieder traf man auch an-
dere Leute,dieindergluicklichen
Lagewaren,einen Opelihreigen
zu nennen. Aus solchen Begeg-
nungen heraus entstand 1986

in Sachsen der erste Opel-Club
der DDR. Dadurch ergaben sich
auch die ersten Kontakte zur
LAlt-Opel Interessengemein-
schaft” im Westen. Nach Off-
nungdes ,Eisernen Vorhanges*
im Herbst 1989 machte ich
mich mit meiner Familie und
dem Opel sofort auf den Weg
von Leipzig in Richtung Hessen.
Nach der ersehnten Uberque-
rung der innerdeutschen Gren-
ze wurden die aus Richtung
Osten kommenden Fahrzeuge
von der Bevolkerung begeistert
begriiBt. Nur von uns nahm die
jubelnde Menge keine Notiz —
unser Ascona B war fur sie
nichts Ungewohnliches und
auch nicht als DDR-Fahrzeug
einzuordnen. Das Leipziger
Kennzeichen an unserem Opel
ging in der Begeisterung uber
die vielen Ladas, Trabis und
Wartburgs vollig unter...“d
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Anne-Trude Zieres aus
Riisselsheim erinnert
in ihrer Geschichte

an lingst vergangene
Zeiten:

,1934 kam mein Vater aus der
Bayerischen Rhon nach Russels-
heim, in der Hoffnung hier Ar-
beit zu finden. Er hatte Gluck
und fand als gelernter Schuh-
macher eine Anstellung in der
Sattlerei von Opel. Spater ver-
guckteersichinein junges Mad-
chen aus Flérsheim und 1938
kam ich auf die Welt. Nach mei-
ner Geburt wechselte mein Va-
ter zur Werksfeuerwehr. 1942
begannen meine Eltern in der
B-Siedlung ein Haus zu bauen,
doch schon kurz nach Baube-
ginnwurde mein Vater eingezo-
gen und an die Ostfront ver-
setzt. Er blieb im Krieg. Meine
Mutter war dann eine echte
Trimmerfrau und baute Rus-

selsheim wieder mit auf. 1948
fand sie Arbeit in der Werksver-
pflegung bei Opel.Sie bekam die
Erlaubnis, mir an jedem Werk-
tag — natrlich gegen Bezah-
lung — eine Essensportion an
das Portal 45 zu bringen, die ich
dort unter Aufsicht des Werk-
schutzes verzehren durfte.

Als Halbwaise und Schlis-
selkind durfte ich spater auch
den neu eroffneten Opel-Kin-
dergarten im Eichsfeld besu-
chen, der uns Kindern bald zur
zweiten Heimat wurde. 25 Jah-
re lang hat meine Mutter noch

Neue Heimat: Der Opel-Kindergarten nach dem Krieg

bei Opel gearbeitet und an-
schlieBend ihre Uberaus ge-
schatzte Opel-Rente genossen.
Wieauchichestue,gemeinsam
mit meinem Ehemann, der fast
40Jahre bei Opel gearbeitet hat.
In meinem Beruf als selbststan-
dige Friseurmeisterin war die
Mehrzahl meiner Kunden ent-
weder selbst bei Opel beschaf-
tigt oder sie hatten Angehori-
ge, die dort arbeiteten. Wie oft
haben wir die Frage diskutiert:
Was waren wir ohne Opel? Un-
sere Antwort:Wir alle brauchen
Opel, denn wir sind Opel!“D

Norbert Hoppe vom gleichnamigen Autohaus aus Warburg meint:

,Wir sind ein kleiner Familien-
betrieb mit 19 Mitarbeitern,
der 1923 gegriindet wurde. In-
zwischen arbeitet die dritte Ge-
neration im Geschaft. Wir ver-
treiben ausschlieBlich die Mar-
ke Opel—und das mit Herz.Wir
investieren stetig neu, um un-
. sere Kunden in einem anspre-
chenden Ambiente willkom-
men zu heillen.

Wie wertbestandig die Mar-
ke Opel ist, zeigt sich immer
wieder auch in unseren Oldies.
Ein Opel 1,8 Liter, ein Sechs-
zylinder mit 32 PS, Baujahr
1930, hat dies erst jingst wie-
der bei einer Oldtimer-Rallye
unter Beweis gestellt. Bei einer
schonen und erfolgreichen
Fahrtdurchden Reinhardswald
hat der Oldtimer wiedereinmal
souveran 150 Kilometer abge-
spult. Ein toller Erfolg, der von
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unglaublich vielen Menschen
mit Wohlwollen quittiert wird.
Die Politik kann sich gar nicht
vorstellen, bei wie vielen

Die'Oldiefans Klaus Lewitz, Benno Bunse und Norbert Hoppe (v..)

Menschen das Herz fur diese
Marke schlagt. Auch wir sind
Opel und das seit vielen Jahr-
zehnten.“D

Harald Pamp aus
Bochum schreibt
uns iiber ein denk-
wiirdiges Jubildum:

,Ein besonderes Ereignis war
der erste in Bochum zusam-
mengebaute Kadett-Motor,
quasi der ,Urahn“ einer langen
Reihe Bochumer Motoren. Die
Teile fur den ersten Motor hat-
tenwirimRegalineiner Ecke un-
seres Magazinsgelagert.Eswar
ein echtes Spitzenmalerzeug-
nis, das da auf unserem Tisch
entstand. Nachdem der Motor
fertig war, begannen wir zu im-
provisieren.

Ich brachte von zu Hause in
einer Aral-Oldose etwas Benzin
mit, ein Kollege hatte aus sei-
nem Auto die Batterie ausge-
baut, die wir zum Anlassen
bendtigten. Unsere Vorberei-
tungen hatten sich in der Halle
herumgesprochen, so dass'die
Kollegen Spalier.gestanden ha-
ben. Dabei waren winuns kei-
neswegs sicher, ob das;Ding”
auch laufen wilirde. Ich*habe
dann mit einer zweiten Benzin-
pumpe Sprit.in den Vergaser
gepumpt. Anlassen, nach kur-
zem(Stottera— rumms, rumms
— lief er. Da ging ein Aufschrei
durch.die Menge, als ob ein Tor
flr den VfL gefallen ware! Der
Jubel war unbeschreiblich, es
war schliellich unser ,Erster”.

Das muss im September
1962 gewesen sein. Der Motor
rohrte beim Gasgeben laut wie
ein Panzer, da er ja keinen Aus-
puff hatte.Ruums, rumms, rohr,
rohr—dashorte manindergan-
zen Halle und lockte alle Kolle-
gen an, die natirlich alle mal
Gas geben wollten. Ein fiir uns
alle erhebendes Erlebnis.“D

September 2009

,Ich hatte gerade meinen Fih-

rerschein gemacht undfeine

Eltern waren seit kurz€m Besit-
zer eines Opel Rekord. MeinOn-
kel, damals wohl'so'um die 50,
hatte auch gerade efst seinen
Flhrerschein'bekommen und
ebenfallseinen Opelgekauft.Da
mein(Vater, Karl Kraft, gelernter
Werkzeugmachenbei Opel,sehr

_qunternehmungslustig war, be-
~ schlossen'wir gemeinsam mit

uhseren beiden Opel in Urlaub

' nach Jugoslawien zu fahren. So
““eine'Reise war damals noch et-
~ was sehr Seltenes. Im Sommer
fuhren wir schlieRlich los, hat-

tenein Zelt,Schlafsacke, Luftma-
tratzen,einen Benzinkocher und
Essgeschirr im Gepack. Wir lan-
deten auf einem Campingplatz
in Opatia bei Rijeka. Einer der
Hoéhepunkte des Urlaubs sollte
eine Fahrt ins Hinterland wer-
den. Aufdem Ruckweg wahlten
wirdie KiistenstraRe. Dort beka-
men wir einen Schreck, als un-
terdem Heck des vorausfahren-
den Wagens meines Onkels
plotzlich Rauch aufstieg.Es stellt

grotes Opel-Abenteuerim Jahr 1956:

sich'heraus, dass er schon ge-
raume Zeit mit angezogener
Hafdbremse gefahren war.
Guter Rat war jetzt teuer. Mein
Vaterentschloss sich schlieflich,
das Kommando liber den defek-
tenWagen zu tibernehmen und
Ubergab mir, obwohl ich noch
nicht all zuviel Praxis hatte sam-
meln kénnen,das Lenkrad unse-
res Rekord.

Nun beganneine rechtaben-
teuerliche Rickreise. Serpenti-
ne folgte auf Serpentine, links
gahnte stets der Abgrund.
Meine Tante und meine Mutter
waren mit den Nerven bald am
Ende. Wahrend der ganzen
Fahrt horte man nur ihr ,ui, ui,
ui, geb acht!“ Das war der gan-
ze Wortschatz, der ihnen vor
lauter Angst noch geblieben
war. Zum Gluck erreichten wir
alle hochst lebendig den Zelt-
platz, wo mein Vater spater den
Wagen reparierte und wir unse-
ren Urlaub unbeschwert fort-
setzen konnten. Ein Erlebnis,
das uns viele weitere Urlaube
als Gesprachsstoff diente..“ D

Per mittlerweile 87-jahrige Willi Boller
Paus Biebertal erinnert sich an seine Zeit in
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der Versuchsabteilung in Riisselsheim:

,Es kam der Tag, an dem ich
mit meinem Kollegen Franzaus
Frankfurt-Hochst den neuen
Kadett mit Frontantrieb zu-
sammengebaut hatte.

Nach vielen Wochen Klein-
arbeit waren wir stolz, die
Geburtsstunde des ersten
Frontantriebwagens zu erle-
ben und den Herren der Fiih-
rungsriege das neue Modell
vorstellen zu durfen. Wir ga-
ben gegen Mittag Bescheid,
dass der Wagen zur Besichti-
gung freigegeben war. Mein
Obermeister meldete die Fer-

&i‘lwi"‘ m 7
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Im Juni 1964 gab’s im Hause Boller den ersten Opel

tigstellung nach oben weiter.
Als mein Kollege und ich vom
Mittag zurtick kamen, war der
Chefingenieur bereits an ,un-
serem“ Wagen und bat mich,
die Beifahrertir zu 6ffnen. Als
ich es tat, kullerte mir eine
Flasche Sekt entgegen. Es war
sein Dankeschon fir unsere
Arbeit. Spater kamen noch
weitere Herren der oberen
Etage.

Da hatten nicht nurwirzwei
noch einen schonen Nachmit-
tag mit dem allerersten front-
getriebenen Kadett.“D

Voey ‘ g
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Mit Kadett, Bj. 1964 — Gerd Sieber ist angekommen

i

e e

,Im Mai 1945 waren wir in einem Opel
P4-Lieferwagen auf der Flucht aus
Sachsen. Wir kamen aber nicht weit,
der Wagen wurde beschlagnahmt.
Spater hatten wir einen von Soldaten
demolierten Opel zum ,Chauffeur”
spielen entdeckt. Aus dieser Zeit war
mir die Marke Opel sehr prasent.1952
begann ich eine Lehre in einer Auto-
werkstatt in Zittau,eine friihere Opel-
Werkstatt. 1957 kam ich als DDR-
Flichtling nach Bochum.Mitdem Bau

Gerd Sieber aus Bochum schreibt uns seine
ganz eigene Opel-Geschichte, die schon im zarten
Alter von sechs Jahren begann:

des Opel-Werks gab es fuir mich nur
ein Ziel —da musste ich dabei sein. So
wurde ich ein Mann der ersten Stun-
de.1964 konnte ich mirdann meinen
ersten Opel leisten —ein Kadett Cou-
pé mit schwarzem Dach — ein Hin-
gucker,ichnannteihn, Sweety“.Inden
Jahren danach habe ich als Werksan-
gehoriger mehr als 40 Opel-Modelle
gefahren.Heute als Rentner ist es ein
Insignia—in dem festen Glauben, das
es nicht mein letzter Opel ist.“D
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Virtuell ist schnell

Der Verkauf an Mitarbeiter ist mit seinem umfassenden Angebot jetzt auch im Internet prasent

Risselsheim (jh). Mit dem
Insignia hat Opel jlingst bewie-
sen und mit dem neuen Astra
wird Opel in Kurrze ein weiteres
Mal eindrucksvoll beweisen:Die
Marke mit dem Blitz ist nicht
nur auf der Hohe der Zeit, sie
ist vielen Wettbewerbern deut-
lich voraus. Davon sollen auch
die Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter profitieren— indemsie
die Opel-Modelle zu attraktiven
Konditionen leasen oder kaufen
kénnen.Undindemsiedies jetzt
noch viel einfacher tun konnen:
Mit seinem Internetauftritt
unter www.wirfahrenopel.de
schlagtderVerkaufan Mitarbei-
ter ein neues Kapitel in punkto
Kundenservice auf.

Ab sofort konnen sich alle
Kauf- und Leasingberechtigten

) Sarionn | Potetotet | Hindhersihe, | Semokt | Sushe | tome

| Botsdoge. | Rbetoht | oncdvvische | Ksotolt | Suvbe. | Wheme
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W Rece Camp geht in che nachste e

e

sefuza ur noch

[Ep— wrd such 1 ger hommensen
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Inter-nett: Einmal eingeloggt wartet die ganze Angebots-Palette jetzt auch auf interne Kundschaft

online Uber die neuesten Ange-
bote informieren und sind da-
mit definitivimmer aufdem al-
lerletzten Stand der Dinge. Da
diese Seiten des Verkaufs nicht
offentlich sind, mussen sich
Mitarbeiter auf der Startseite
einloggen — ganz einfach mit

Ab in die Post
Die Personalabteilung benétigt jetzt
Ihre Lohnsteuerkarte fur 2010

dem Nachnamen und der
Stammnummer.Da auch Ange-
horige und Lebensgefahrtendie
Angebote nutzen koénnen, gibt
es die Moglichkeit Uber einen
entsprechenden Antrag auch
diesen eineneigenen Nutzerna-
men und ein Passwort zu ver-
schaffen.

Werdiese,,Hur-

. de“ genommen

hat, trifft auf das -

ganze ebenso
uberwaltigende
wie Ubersichtlich
aufbereitete An-
gebot. Angefan-
gen von der ge-
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Ab Ende Septemberzoogerhai-
ten Sie Ihre neue Lohnsteuer-
karte fir das Jahr 2010. Um
eine reibungslose Bearbeitung
lhrer Lohnsteuerkarte sicher-
stellen zu kénnen, bitten wir Sie,
auffolgende Details zu achten:
M Bitte tragen Sie oben rechts
im Feld ,,Ordnungsmerk-
mal des Arbeitgebers” lhre
GMIN ein. Die GMIN finden
Sie im unteren Teil lhrer
Entgeltabrechnung.
Zur Abgabe lhrer Lohnsteuer-
karte bei der Adam Opel GmbH
stehen lhnen folgende Moglich-
keiten zur Verfliigung:
B Einwurf in den Briefkasten
an den HR Servicepoints
B Abgabe bei Ihrer Mitarbei-
terbetreuungsstelle
B Versenden an folgende
Adresse:
Adam Opel GmbH
HR Service Center
IPC: 34-01
65423 Riisselsheim

Wir mochten darauf hinwei-
sen, dass bei Nichtvorlage der
Lohnsteuerkarte der Arbeitge-
ber gemaR § 39 EStG dazu ver-
pflichtet ist, die Abrechnung
des Entgelts ab dem 31. Marz
2010 gemdR Steuerklasse 6
vorzunehmen. Rentenzahlun-
gen zur Opel Alters- und Hin-
terbliebenenversorgung wer-
den bei Nichtvorlage der Lohn-
steuerkarte gestoppt.

Sollte sich Ihre Adresse gedn-
dert haben, teilen Sie uns dies
bitte — auch wenn sie auf der
Lohnsteuerkarte aktuell ab
druckt ist — zusatzlich per
Form (fur aktive Mitarbeiter
anden Servicepoints erha
oder mit einem for
Schreiben (gilt fur Rent
Hinterbliebene) paitaBitt
zen Sie hierfur ¢

samten Palette
an Informationen
Uber Verkauf und
Leasing — wie
Berechtigungen,
Konditionen, An-
gebote, Antrage
und vieles mehr —
bis zur ganzen

Fulle des Modellprogramms —
inklusive Konfigurator — findet
sichaufden Seitendes Verkaufs
an Mitarbeiter alles, was mobil
macht.

Wer nicht permanent online
lebt, aber trotzdem auf dem
Laufenden sein mochte, kann
sich auch einen Newsletter
abonnieren, mit dem der Ver-
kauf regelmaRig tuber neue
Angebote informiert.

Das schonste an dem aeuen,
umfassenden Service: Erersetzt
den alten nicht. Sprich: Werdas
personliche Gesprach und die
Beratung vor Ort mehr schiatzt
als den Service mittels Silizium-
einheit, der ist in demVerkaufs-
blros an démStandorten auch
weiterhiff gernigesehener Kun-
de — und kann kiinftig noch
schaeller bedient werden, weil
sein Kollege sich sein neues Au-
to géradeper Computer ordert.

Alles weitere ab sofort unter:
www.wirfahrenopel.de |

Eine fiir alle: Der Verkauf an Mitarbeiter ist online

September 2009

Opel-Standorten gibt es schon me
wie mussen wir uns schutzen? Die
Werksarzt von Opel in Risselsh

§ Woran erkennt man
die neue Grippe?

Die Symptome ahneln@n
derjahrlichen Grippe manter
Fieber, Husten, Kopf- uﬁﬁﬁlle-
derschmerzen #tidigkeit uhd
Appetitlosigkeit sinddie hau-
figsten‘Erscheinungen.

I Wer ist besonders
gefihrdet?

Das sind vorrangigjingere Men-
sehen'=vom Kleinkind bis zum

jungen Erwachsenen - oder sol-

ehe miteiner Grunderkrankung,

\(denen eine solche Grippe dann
““Zusétzlich
& Schwangere haben ein hoheres

“Risiko fur Komplikationen. Da-

zusetzt. Auch

zu kommen alle, die regelma-
Rig mit vielen Menschen zu tun

einer Infekﬂons' n
~ getun? Wleundwg
Hier:
W Die wichtigsten Tipps
teidigung gegen Gr
Unternehmen verteilt
hat, bekommt eins bei
M Die Broschiire und
~stehen auch imIntran
Rubrik Quicklinks. :
M Das Robert-Koch-Institut
- www.rki.de/influenza'a
~ grundinformationen.
- W Beratung, Empfehlungen
~ die Werksmediziner an

Opel Post

S

nische Dienst oder
euerwehr und Werk-

,SMZ AuRerdem jene Kollegin-
“nen und Kollegen, die beruflich

vielim Ausland unterwegs sind.
I Das ist aber eine
iiberschaubare Gruppe.
Besteht denn fiir die

anderen keine Gefahr?
Anstecken kann sich natdrlich
jeder.Wergesund undrobustist,
dem wird die Influenza nicht so
zusetzen, aber mit steigender
Verbreitung erreicht die Grippe
halt auch mehr Menschen aus.
den Risikogruppen.

B Wasist also zu tun,

um das Risiko so gering

wie moglich zu halten?

greifenden Ausbreitung
und soll ich zur Vorsor-

Gefahr in Verzug?

Russelsheim (jh). Sie heiBt ,H1N1",,Neue Influ
rer,,Schweinegrippe“. Die Weltgesunheit

za' oder etwas populi-
isation (WHO) hat sie
' bert-Koch Institut mehr

Jeder kann sich und andere
schitzen,indemereinige hygie-
nische Grundregeln einhalt. Zu
denen zahlt das regelmaRige
grindliche Handewaschen.
Kaltes Wasser reicht aus, aber
waschen Sie sich die Hinde mit
Seife und auch zwischen den
Fingern.Beim Husten sollten Sie
Abstand zu anderen halten und
auch nicht in die Hand Husten,
denn die reichen Sie anschlie-
RBend wieder jemanden und
schon kann der sich infiziert
haben. Es gibt einige wenige
Regeln,die wirkungsvoll vorbeu-
gen helfen.

B Trotzdem trifft die
Bundesregierung jetzt
Vorbereitungen, Millionen
Menschen impfen zu

lassen. Was ist da los?
Auferhalb Deutschlands gabes
schon einige Todesfalle, bei uns
verlauftdie Schweinegrippe bis-
her aber relativ mild. Wir sollten
unsdeshalbaber nichtin Sicher-
heit wiegen,daswaretrigerisch.
Bei der jahrlich wiederkehren-
den Grippewelle kennen wir die
zirkulierenden Viren mittlerwei-
le ganz gut und wissen, wie die
sich verandern. Hierfir gibt es
bewahrte Impfstoffe und auch
die Immunsysteme vieler Men-
schen konnen diesen Viren eini-
ges entgegensetzen.

# Haben wir also

alles im Griff?
Nurbedingt.Das HIN1-Virusist
neu, es besteht in der Bevolke-
rung noch kein ausreichender
Immunschutz. Richtig gefahr-
lich kann es werden, wenn das
neue Virus in der kommenden
kalten Jahreszeit mitder norma=
len saisonalen Grippe zusam-
mentrifft. Dann kdnnte sich das
Virus verandern.Die Folgen wa-
ren nicht abzusehen, aber sehr
ernst zu nehmen. Im letzten
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Nachgefragt: Dr. Peter Etz

Jahrhundert habendrei Grippe-
wellen weltweit immerhin bis
zu 50 Millionen Todesopfer ge-
fordert.

I Wer sollte sich

impfen lassen?

Allen, die zu den genannten
Risikogruppen zahlen, empfeh-
len wir dringend, sich impfen
zu lassen. Allen anderen steht
diese Entscheidung frei.

§ Ab wann wird geimpft

und wer wird das tun?

Der Impfstoff befindet sich
zurzeit noch in der klinischen
Erprobung. Ich rechne damit,
dass er im Oktober oder No-
vember verfugbar sein wird.
Urspriinglich sah die offizielle
Planung fur die Impfung vor,
dass die Gesundheitsamter
die Impfung tGbernehmen. Es
zeigt sich aber, dass die mit
dem erwarteten Ansturm
wohl Uberfordert waren. Des-
halbsollen auch wir als Werks-
arzte eingebunden werden.
Zurzeit verhandle ich mit den
Amtern, wie wir an die bend-
tigte Menge Impfstoff kom-
men konnen.

§ Was wird die Impfung
kosten?

Das notwendige zweimalige
Impfen soll 28 Euro kosten.
Das tibernehmen allerdings die
Gesundheitstrager, fiir den Pa-
tienten fallen keine weiteren
Kosten an.

§ Wie geht es weiter?

Wir raten allen Menschen, sich
an die Hygieneregeln zu hal-
ten und offenen Auges durchs
Leben zu gehen, dann ist das
Risiko, sich zu infizieren, bere-
chenbar. Sobald Impfstoff
verfugbar ist oder sich an der
Lage insgesamt etwas andert,
werden wir Uber die Interne
Kommunikation umfassend
informieren. : ]
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Die Anzeige fiir lhren Jahres- oder Gebrauchtwagen

-
Sie wollen Ihr Angebot in der Opel-Jahreswagenbdrse verdffentlichen? Gute Idee! Der Service ist kostenlos
und Sie erreichen potenzielle K&ufer, die besonders an Opel-Fahrzeugen interessiert sind. Fiillen Sie dieses
Formular aus oder gehen Sie zum Aufgeben Ihrer Anzeige ins Internet. Online kénnen Sie Ihr Fahrzeug mit

-
»
i e Der neue OpelAstra ist da!
einem ansprechenden Foto noch attraktiver darstellen und Ihre Angaben jederzeit Gndern.

Die Internet-Adresse fiir Ihren Jahres- oder Gebrauchtwagen: www.opel-mitarbeiterfahrzeuge.de .

Kontaktdetqils Folgende Angaben (bis auf die Privattelefon-
nummer und private E-Mail-Adresse) werden nicht veréffentlicht:

Coupon per Deutsche Post AG an: Vorname Name
Anzeigense"ice Opel Stammnummer
Jahreswagen | |
(PLZ) Ort
Postfach 1503 | ]
65405 Riisselsheim *Privattelefonnummer (notwendig fiir die Veréffentlichung)
L |
*Private E-Mail-Adresse (falls vorhanden)
*eines muss ausgefillt sein [ I
Basisdaten

Modellvariante (z.B.Eedition, Cosmo)  TuUren Mégliche weitere Angaben

| |
‘Motorisierung (zB1.2 16V, 1.7 cml)J ‘Leistung (PS/KW) | e fie R
Erstzulassung (Monat - Jahr) Kraftstoff Bl ity iy I iy I
|
lPreis ’ Getriebe j ! Lo S I B ==
| | | e - ab sofort
km-Stan a
‘ Stand | ’F rbe | e i bestellbur
5 v Ab sofort konnen Sie den neuen Opel Astra "

[ ] AFL/Bi-Xenon-Kurvenlicht
[] Anhéngerkupplung

[] Anschluss-Garantie

[] Berg-Anfahr-Assistent

(] Bordcomputer

[ ] Halogen-Nebelscheinwerfer
[] IDS Plus

[] IDS Sportfahrwerk

[] Klimaanlage

[] Klimaautomatik

[] Nichtraucherwagen
(] Niveauregulierung
[] Parkpilot

[] Quickheat Heizsystem
[] Regensensor

beim Verkauf an Mitarbeiter ab 15.900 €* bestellen!

lhre Vorteile:
= 20% Mitarbeiternachlass und bis zu 5% Treuepramie
» Premium-Pakete zur Einflihrung mit bis zu 450 € Kundenpreisvorteil

(] C-Spieler L} Kopfoirbag L} Netiendiuclamogpye gegeniiber der unverbindlichen Preisempfehlung:

L1 Baceeiing L3 \ndernamictiyng ’ &5 gisnnn il Edition: 17“-Alu-Felgen und AGR-Fahrersitz

L e e mmpioged o Ry Cosmo/Sport: 18“-Alu-Felgen und AGR-Fahrersitz
[ ] Flex-Fix-Triigersystem [] Leichtmetallfelgen [] Sitzbelegungserkennung ¢ Werkeauslie ferung (Clb Diseiker 200 9)

(] FlexOrganizer [] Lenkradfernbedienung [] Sitzheizung

= Finanzierung ist moglich

[] Festpreis [] Lenkrad-Hohen-Verstellung [] standheizung : . : o 2 9
A T it S e = Mitarbeiter-Leasing fiir ausgewdhlte Benzinmotoren und Ausstattungen
£ Golisiaicluitarcler * unverbindliche Preisempfehlung; gilt fiir den voraussichtlich ab
April 2010 verfugbaren Opel Astra 1.4 ecoFLEX mit 64 kW/87 PS.
Fahrzeug (] Astra TwinTop []Signum [] Zofira
(] Agila [ Corsa ). Tigré TwinTop Ilhr Team vom Verkauf an Mitarbeiter
(] Antara [] Combo L | Vectra Anderes Opel-/GM- Modell: Riisselsheim: Fahrzeugzentrun Bochum: Kaiserslautern: Eisenach:
[] Astra (] Meriyd [ ] Vectra Caravan r | Adam Opel Haus ftr Mitarl Verkaufszentrum PS-Service Center Verkaufsstelle
Erdgeschoss M-11¢ am Tor 4 0631-355-2881 fir Mitarbeiter
[] Astra Caravan [] Opel GT ' », [] Vivaro 06142-7-72472 061427747 0234-989-3574 03691-66-1322

 Nur fiir Werksangehdrige und Rentner e Erstzulassung und Privattelefonnummer unbedingt angeben e Leerkdstchen zwischen den Wortern
* Ein Buchstabe /Zahl pro Késtchen e Anzeige bleibt 30 Tage im Internet ® Fehlerhafte Anzeigen werden nicht zuriickgesandt e Es besteht kein Rechtsan-
spruch auf Verdffentlichung ® Jahres- und Gebrauchtwagen im Internet unter www.opel.de

www.wir-fahren-opel.de



